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ARGUMENT

In ultimul timp, televiziunea a ajuns sa fie in ,,prim-
plan” in viata omului (ca sd folosim un termen jurnalistic).
Ne trezim, ne uitdm la televizor sd vedem cum e vremea si
care sunt ultimele stiri; vrem divertisment, deschidem
televizorul; vrem sa ne relaxam, vedem un film la televizor;
vrem retete noi, ne uitdm pe posturile de profil. Astfel,
oferim televizorului, poate, mai mult timp decat ar trebui.

Si totusi... nu tot ce ¢ la televizor e rau, si nu trebuie
sa renuntam definitiv la el.

Am ales sa tratam in lucrarea de fata ,,interviul
televizual” in primul rand fiind impresionatd de emisiunea
Eugeniei Voda, ,,Profesionistii” si de calitatea invitatilor sai.
Prin interviurile din aceastd emisiune, pe langa bagajul
enorm de informatii pe care l-am acumulat, am primit
numeroase lectii de viata.

Discursul mediatic poate fi primit in diferite chei de
lectura, adica de interpretare, chei ce se afld la indemana
consumatorului de media, cu sau fara voia acestuia: de la
atitudinea celui care vrea efectiv sa se informeze si care in
media afla o sursa, ceea ce inseamna folosirea discursului
mediatic de catre consumatorul comun in chiar scopul pentru
care este creat, pind la atitudinea celui care face din acest tip
de discurs un obiect supus analizei cu instrumente specifice
unei anumite pozitionari stiintifice — sociologica, lingvistica,
semioticd, psihologica etc. — aflam o gama larga de posibile
receptari.

In orice caz, indiferent de vAarstd, este cert ca
interviul din audiovizual, in mai mare masura decat acela
tiparit, sta inca de la inceput sub zodiac senzationalului,
fiindcd impune o comunicare directd i lasd sd fie vazuta o
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suma de informatii nonverbale, atat ale intervievatorului, cat
si ale interlocutorului (reactii instantanee, gesturi, un mesa;j al
vestimentatiei si al accesoriilor etc.) — amanunte care, in
ansamblu, creeaza spectacolul.

Si din punct de vedere al eficientei sale, interviul
pentru televiziune este un gen util, ieftin sub aspectul
resurselor implicate si avantajos pentru ambele parti
implicate, pentru cad interlocutorul fisi transmite direct
opiniile, evitand eventualul efect de distorsionare pe care I-ar
aduce fie postprocesarile mai elaborate (ca in cazul
reportofonului), fie ceea ce numim de obicei interpretarea
jurnalistica. Asa se face ca televiziunea si-a dovedit foarte
repede preferintele pentru interviurile in direct, obtinute
frecvent ,la fata locului” sau in platou si, in functie de
aceasta ,,organizare” preliminara a situatiei de comunicare,
dar si a chestionarului jurnalistic, s-a vorbit, pe parcursul
evolutiei genului, de interviurile-marturie sau de interviul-
portret, concomitent cu o serie de tactici de intervievare:
tactica arbitrului, a exploratorului in tunel sau a meciului de
box. Insad toate aceste variatii pe tema datd nu fac decat si
personalizeze o functie perena a genului: aceea de a revela
pentru public informatiile cele mai importante ale unui
eveniment sau datele esentiale despre identitatea unui actor
mediatic, livrate simultan cu alte detalii pitoresti sau
semnificative.

Lucrarea este elaborata ca urmare a fixarii bazelor
teoretice pe parcursul anilor de studiu in universitate precum
si pe baza notiunilor din studiile specialistilor in domeniu.
Prin aceastd lucrare, se prezintd o radiografiere a formatelor
si conceptelor de emisie, in mod particular interviul
televizual din media romaneasci. In primul capitol este
prezentata o tipologie a discursului televizual. Capitolul Il
abordeazi contractul de comunicare televizuala. In capitolul
I11 sunt prezentate formatele de emisiune specifice spatiului
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romanesc si caracteristicile interviului. Analiza emisiunii
,Profesionistii” a fost un element de legatura intre bazele
teoretice prin care s-a facut trecerea la particularizarea
prezentata in capitolul IV.

Interviurile televizate sunt o foarte buna sursa de
lecturd si de acumulare de informatii pentru elevi. Sunt usor
de urmarit, usor de analizat, avand in vedere faptul ca, in ziua
de astdzi, tot mai multi elevi aleg sa se uite la televizor sau sd
utilizeze internetul pentru a accesa informatii, decat sa
citeasca o carte. Evolutia tehnologiei a fdcut ca mediul in
care elevii trdiesc in prezent, sd fie diferit de mediul in care
generatiile anterioare au trait. Consider cd este important ca
noi, profesorii, sa ne raportam mereu la noile tendinte ale
tehnologiei, deoarece elevii nostri s-au ndscut cu o tehnologie
avansata care le ofera posibilitati nebanuite de dezvoltare.
Insistand sd utilizam metodele traditionale, nu facem decat sa
1i aducem pe elevi 1n punctul in care vor displace activitatea
scolara.

Astfel, ne-am propus 1n aceastd lucrare sd analizam
discursul televizual, interviul televizat, pentru a-l putea folosi
la clasa 1n orele de limba si literatura romana.



CAPITOLUL I
DISCURSUL TELEVIZUAL
I.1.Conceptul de discurs

Noile medii de comunicare permit accesul la o
varietate mai mare de informatii, precum si posibilitatea de a
urmari in timp real dinamica unui eveniment. Dezbaterile
publice si retelele conversationale se diversifica (apar noi
teme, alte tipuri de cazuri etc.), influentand intr-o anumita
masura perceptia individului despre participarea la un public.
Noile tehnologii si, mai ales, internetul diminueaza
sentimentul ca ne aldturdm unui public ,,gata format” — adica
format ,,de sus”, ca urmare a initiativei institutiilor si a mass-
mediei. Indivizii §i grupurile pot acum ,,declansa” formarea
unui public sau, in orice caz, pot capta — aparent mai usor —
atentia mass-mediei asupra unor probleme sociale.

La baza acestei comunicari media, std discursul. La
o simpla cdutare pe Google a cuvantului ,,discurs”, ne vor
aparea in ,,DEX online” urmatoarele definitii:

*DISCURS, discursuri, s. n. Specie a genului
oratoric, constand dintr-o expunere facuta in fata unui
auditoriu pe o tema politici, morala etc.; cuvantare. ¢ (Inv.)
Tratare in scris a unui subiect de naturd stiintifica sau
literara. — Din fr. discours, lat. discursus. (DEX 2009);

*DISCURS, discursuri, s. n. Expunere ficuta in fata
unei adundri; cuvantare. ¢ (Frantuzism inv.) Tratare in scris a
unui subiect de naturd stiintifica sau literara. — Din fr.
discours, lat. discursus. (DEX 1998);

*DISCURS s. 1. alocutiune, cuvant, cuvantare,
(englezism) speech, (pop.) vorba, vorbire, (inv.) voroava,
(fam. si ir.) logos. (In ~ul siu a aritat ca ..) 2. discurs



funebru = oratie funebrd, (inv.) propovedanie. (NODEX
2002);

*DISCURS, discursuri, s. n. Expunere in fata unei
adunari a unui subiect (mai adesea de naturd poli-ticd);
cuvintare. V. conferintd. Un ofiter... se plimba nervos, graind
singur, pregatind un discurs. CAMILAR, N. | 372. Si, pe loc,
un discurs... fu gata. M. I. CARAGIALE, C. 116. Discursuri,
de-alta parte, turnatu-s-au mai multe, Si pare c-o sa fie si
lume sa le-asculte. MACEDONSKI, O. | 42. ¢ (Frantuzism
invechit) Tratare in scris a unui subiect de natura stiintifica
sau literara. V. compozitie, studiu. Le citeste un lung discurs
istoric moral. CARAGIALE, O. 11l 256. A scris un discurs
despre urmele « Elenismului in Rominia ». ODOBESCU, S.
I1412. (DLRLC 1995-1997);

*DISCURS, n. cuvantare, compozitiune oratorica
ale carii parti sunt dispuse cu metoda: discurs de advocat.
(SAINEAN, ed. a VI-a, 1929);

*DISCURS s. n. (cf. fr. discours): text care
formeaza o unitate destul de completd, caracterizat printr-0
puternica coeziune; se limiteaza la enunturile succesive ale
unui singur vorbitor, care reprezintd un mesaj. (DTL 1998).

“Intr-o maniera generala, discursul inseamni un
anumit mod de abordare a limbajului, care sa tind cont de
conditiile sale de producere: el presupune articularea
limbajului in parametrii non lingvistici. Conceptul de discurs
trimite adesea la termenii eveniment, proces: caci discursul
poarta marcile cadrului spatio-temporal in care se produce
evenimentul discursiv; pe de alta parte, ca proces, discursul
isi construieste in mod progresiv propriile obiecte, prin insasi
activitatea discursiva in care 1si are originea. Ca orice proces
ce se desfasoara in timp, discursul este o succesiune de
transformari care permit trecerea de la o stare la alta.
Discursul este produsul unui act si se inscrie intr-0 progresie
care vizeaza un scop, privind destinatarul mesajului; el este
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deci intentie. Discursul este un ansamblu de actiuni, atat
asupra limbii pe care o utilizeaza, cat si asupra lumii din care
extrage evenimentele despre care vorbeste. El este in acelasi
timp un ansamblu de strategii desfasurate de subiect, care
urmareste sa modifice opinia publicului asupra unor situatii
sau asupra modului prin care acesta 1si reprezinta lumea.

Cercetatorul francez Dominique Maingueneau

(1998, p. 30) caracterizeaza discursul astfel:

- Discursul este o organizare transfrastica: el
mobilizeaza structuri superioare frazei, cum ar fi
acelea ale genurilor de discurs;

- Discursul este orientat si nu numai ca proces
derulat in timp, dar mai ales ca {intd vizatd de
locutor. Caci orice discurs se construieste in
functie de o finalitate, are o directie care se poate
schimba pe parcurs, si poate reveni, eventual, la
directia initiala;

- Discursul este o forma de actiune: orice enuntare
constituie un act. La un nivel superior, aceste
acte elementare se integreaza in ansambluri mai
vaste, cum ar fi genurile discursului;

- Discursul este interactiv: interactivitatea nu se
manifestd numai in interactiunile dialogale; ea
este fundamentala, constitutiva. Discursul este
un schimb, explicit sau implicit, intre mai multi
locutori, virtuali sau reali. Interactivitatea
presupune mereu prezenta unei alte instante,
careia i1 se adreseaza locutorul si fata de care isi
construieste prpriul discurs;

- Discursul este prins intr-un interdiscurs:
discursul isi regaseste sensul in interiorul unui
univers in care circuld o infinitate de discursuri,
printre care trebuie sa-si gaseasca locul,
gestionand apoi relatiile interdiscursive;
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- Discursul este contextualizat: nu existd nici un
discurs fara context. Contextul nu este doar un
cadru, un decor, el interactioneaza cu discursul
care se construieste in interiorul sau. Discursul
modifica contextul pe masura ce se construieste;

- Discursul este asumat: el este atribuit unei
instante de enuntare care are rolul de sursa a
reperelor personale, temporale, spatiale si arata
ce atitudine adopta instanta fatd de enunt si fata
de interlocutor;

- Discursul este dependent de norme: ca orice
comportament social, discursul se supune unor
norme specifice, justificandu-si modul de a se
prezenta in formele respective.”?

Discursul mediatic poate fi primit in diferite chei de
lectura, adica de interpretare, chei ce se afla la indemana
consumatorului de media, cu sau fard voia acestuia: de la
atitudinea celui care vrea efectiv sa se informeze si care in
media afld o sursa, ceea ce inseamna folosirea discursului
mediatic de catre consumatorul comun in chiar scopul pentru
care este creat, pind la atitudinea celui care face din acest tip
de discurs un obiect supus analizei cu instrumente specifice
unei anumite pozitionari stiintifice — sociologica, lingvistica,
semioticd, psihologica etc. — afldim o gama larga de posibile
receptari. In practica cercetirii, aceste abordari valorific cele
mai multe din aceste chei, simultan, intr-un sincretism
productiv, formatia receptorului fiind bineinteles decisiva
pentru manifestarea dominanta, care, subliniez, nu reduce
realitatea si oportunitatea pluridisciplinaritatii.

Numarul 44 din septembrie 2006 al revistei TRANEL
(Travaux Neuchatelois de Linguistique), publicatie lunara a

! “Discursul televizual intre cooperare si polemicd”, Mariana Steluta
Coculescu, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 13-14
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Facultatii de Litere si Stiinte Umaniste a Universitagii din
Neuchatel, aduna o parte din contributiile prezentate cu
prilejul unui seminar CUSO de nivel doctoral (3-e cycle), din
anul academic 2004-2005, de catre grupul BENEFRI (de la
universitatile din Berna, Neuchatel si Fribourg), caruia i s-a
alaturat si Laboratorul de Analiza Lingvistica a discursurilor
mediatice de la universitatea din Lausanne. Un numar de
specialisti confirmati prezinta si explica rezultatele cele mai
recente obtinute de cercetarea despre enuntarea si
functionarea/prezenta  efectivd a  interdiscursului  in
discursurile mediatice. Este o tema centrala, care s-a impus
ca atare datoritd unei caracteristici a limbajului mediatic
semnalatd de Pierre Bourdieu: ,,circularitatea circulard” a
acestui discurs specializat, formula in care doi dintre
participantii la realizarea numarului, Marc Bonhomme si
Gilles Lugrin, vad ,,un mimetism preponderent”. Cercetatorii
nu au ignorat niciodata acest aspect definitoriu, care cere insa
0 aprofundare, impusa, mai intii, de marea diversitate a
discursurilor mediatice si, in al doilea rind, de existenta unor
zone, dintr-o problematica in permanenta extindere,
insuficient explorate.

Demersul indispensabil care deschide seria studiilor si
care este semnat de un mare specialist, Jean-Michel Adam,
este cel ce are ca scop precizarea semnificatiei conceptelor
operationale, interdiscurs si intertextualitate in primul rind,
dupa care se procedeaza la delimitarea campului de
observatie, cadrul referential: pe de o parte, presa scrisa, iar
in interiorul acesteia, cazuri speciale, publicitatea scrisa, de
pilda, alaturi de alte cateva. Pe de alta parte, sunt examinate
practicile interdiscursive ale televiziunii, nu atat, cum ar fi de
asteptat, ca media ce activeaza mai multe canale simultan
prin natura sa, aceasta fiind deci conditie de functionare, ci,
respectind tema seminarului CUSO, este urmarita
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productivitatea discursiva prin exploatarea unor practicCi
interdiscusive si intertextuale.

Daca tinem seama de motto-ul articolului sau, Jean-
Michel Adam este indemnat sa reexamineze cele doua
concepte de o recomandare facutd de Benveniste
cercetatorilor: aceea de a nu lua niciodatd conceptele drept
adevaruri vesnic valabile, deoarece, de cele mai multe ori,
acestea, 1n utilizarea concreta, se dovedesc lipsite de rigoare.
Pe deasupra, fiecare concept are un parcurs, sd-i zicem totusi
stiingific, o istorie, conceptele interdiscurs si intertext, ca sa
restrangem sfera, provin nu doar din analiza discursului, ci si
din poetica si semiotica literaturii. Este asadar vorba de o
origine eterogend, generatoare de confuzii in privinta
semnificatiei lor. Aceste consideratii fac posibild, nu numai
necesard, Intocmirea unei bibliografii a celor doua concepte.
Chiar daca lista nu este completa, intrucat autorul ei se
limiteazad la ceea ce este inconturnabil, Jean-Michel Adam,
credincios aceluiasi principiu, realizeaza in articolul sau o
excelenta mini-monografie a celor doua concepte semnaland
momentele cele mai importante din ,,istoria” lor — Pecheux,
Foucault, Althusser, Charaudeau, Maingueneau etc. -,
momentele care au contribuit la crearea unor fundamente
teoretice. Fard a intra in amanunte, orice incercare de acest
fel fiind inevitabil frustranta, retin doar sublinierea diferentei
majore dintre cele doud concepte in discutie: ,,In timp ce
intertextualitatea este o relatie a unui enunt ce apartine unui
text X cu un alt enunt dintr-un text Y, interdiscursivitatea
este relatia cu un gen de discurs, cu o familie de texte, cu o
practicd discursivd”. Prin urmare, o componenta localizabila
cu precizie este un fapt de intertextualitate, in timp ce ,,ceea
ce este postulat de lectura mea ca o posibilda interpretare”
apartine interdiscursivitatii. Sau, 1n formularea lui
Charaudeau citat de Maingueneau, diferenta dintre un suport
textual configurat si un suport textual a cérui configurare nu
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este memorata, dar care permite inferentele unui gen.
Recunoastem, asadar, diferenta dintre un citat, o parodie, pe
de o parte, si efectele de evocare, pe de alta. Ceea ce le
uneste este statutul egal de tehnici de productivitate
discursiva.

in contributia sa la acest numar al revistei TRANEL,
Patrick Charaudeau , desi declara ca renuntd la distinctia
dintre intertextualitate si interdiscursivitate, propune totusi
posibilitatea de a stabili identitatea fiecaruia dintre cele doua
concepte: ,,interdiscursivitatea ar putea fi consideratd ca o
notiune generica a ceea ce a fost deja spus, oricare ar fi forma
textuald sub care apare acest deja spus, in vreme ce
intertextualitatea ar putea fi considerata ca un subansamblu al
interdiscursivitatii In masura 1n care este vorba de
configuratii textuale repertoriabile asa cum pot fi gasite in
citatele  directe sau indirecte”.  Definitia/descrierea
conceptelor se imbogateste cu precizarea, deductibild de
altminteri, ca, in amabele cazuri, este vorba de actualizarea,
de refunctionalizarea unei anterioritati. Un exemplu de
implicare interdiscursiva in discursul televizat este oferit de
felul in care televiziunea a prezentat evenimentele din 11
septembrie 2001 petrecute la New York. Interdiscursivitatea
este configuratd de o ,semiologizare vizuald”, scrie
Charaudeau, practic, aceastd interdiscursivitate este
reperabild in doud moduri de scenarizare a unor anterioritagi
(déjt vu): modul fictional, prezent in ,filmele catastrofe”,
aviatice, navale, naturale, imaginare dar plauzibile, si modul
reportaj, care reda catastrofele naturale, reale, atit de multe in
ultimii foarte putini ani, de la tsunami thailandez, la uraganul
Katrina din Louisiana, sau cutremurele din Haiti si Chile.
Modul fictional urmeaza schema narativa clasica a basmului
popular — situatie de plecare, declansarea catastrofei, reactia
celor implicati: eroi din interior, eroi din exterior. Modul
reportaj opereaza cu imagini de dupa producerea catastrofei,
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prezenta camerei in cursul desfasurarii faptelor fiind mai
curdnd exceptionala: bilantul distrugerilor materiale, starea
victimelor, eficacitatea operatiunilor de salvare, ajutoare
interne si externe, acest tip de scenariu aducand intotdeauna
in prim plan trei tipuri de actori, victimele, agresorii (0ameni
sau factori naturali) si salvatorii.”?

1.2.Analiza discursului

Diferentele mentionate in pasajul anterior deriva din
diferitele definitii ale termenului discurs. In principiu, putem
vorbi despre cateva abordari dominante:

1. discurs = text = limbaj in uz (Chafe, apud
Widdowson, 2007, p. 86; Salkie, 1995, p. ix). Pentru cei care
concep discursul In acest mod, obiectul de interes il formeaza
constructiile lingvistice care depasesc limitele frazei (fraza
fiind considerata, in lingvistica structurala, nivelul final al
analizei lingvistice; cf. Bahtin, 1979, p. 280 et passim). In
acest sens, analiza discursului porneste de la (si, partial, se
suprapune peste) gramatica textului, lingvistica textului,
lingvistica transfrastica, intr-o traditic influentatd de
structuralism. Conform acestei abordari, textul este un
ansamblu de fraze care dispun de trasaturi precum coerenta,
coeziunea, acceptabilitatea, intentionalitatea etc.; obiectul
analizei il formeaza aceste trasaturi ale textului si modul in
careele sunt actualizate prin structuri lingvistice.

2. discursul este definit ca "grup individualizabil de
enunturi" (Mills, 2001, p. 6) sau"totalitate de texte reciproc

2 http://convorbiri-literare.dntis.ro/CARPOVmar10.html
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relevante” (Beaugrande & Dressler, 1981). O asemenea
abordare seapropie de analiza genurilor si examineaza modul
in care un text (sau mai multe) corespunde principiilor /
normelor unei comunitati de discurs. Deseori, o definitie
similara este utilizata i in cadrul analizei critice a
discursului.

3. discurs = intentie comunicativd (Widdowson,
2007, p. 6). Conform acestei abordari, de profunda inspiratie
pragmatica, discursul este disociat de text, reprezentand
ansamblul de intentii ale autorului acestuia si, pe de alta
parte, "ceea ce este inteles" de receptorul respectivului text.
In acest sens, analiza incearci si determine intentia
comunicativa — ce face autorul in si prin textul pe care il
produce si cum este el inteles de receptor. O abordare
similara e cea lui E. Benveniste, care propunea o definitie
mai Ingustd a termenului discours, pe care il opunea lui
histoire. Pentru el, discursul presupune faptul-de-a-fi-adresat
si intentia, in locutor, de a-si influenta intr-un anumit mod
receptorul (cf. Mills, 2001, p. 5).

4. discurs = domeniul general al interactiunii
verbale. Aici se pune accent in special pe negocierea sensului
si pe modul in care discursul construieste realitatea. Aceasta
abordare este influentatd partial de teoria foucauldiand a
discursului, constructionismul social si analiza conversatiei.
Analiza discursului presupune lectura atentd a unui text
(eventual transcrierea unei conversatii) si examinarea
limbajului utilizat, pentru a intelege mai bine felul in care
participantii concep un fragment de realitate, structura
interactiunii  acestora, modul 1in care intentiille lor
comunicative sunt reflectate in limbaj. Adica, Tn multe
cazuri, practica analizei discursului este similara, chiar daca
se porneste de la presupozitii teoretice diferite. Hugh
Trappes-Lomax ofera o descriere foarte exactd a analizei
discursului ca activitate:
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“Analistii  discursului fac ceea ce oamenii, 1n
experienta cotidiana a limbajului, fac in mod instinctiv si, in
mare masurd, incongtient: observad tipare ale limbajului
utilizat si circumstantele (participantii, situatiile, intentiile,
rezultatele) cu care acestea se asociazd in mod tipic.
Contributia specialda a analistului discursului la aceasta
activitate altfel obisnuita ¢ observarea constienta, deliberata,
sistematica si, iIn masura in care e posibil, obiectiva, precum
si producerea de rapoarte (descrieri, interpretari, explicatii)
privind lucrurile pe care le-a scos la iveald cercetarea lui"
(Davies, Elder,2004, p. 133).

In acest sens, analiza discursului se afla la
intersectia mai multor discipline — retorica, lingvistica,
filosofia, sociologia, psihologia — si fiecare aplica
metodologia de analiza (deseori virtualmente identicd) intr-0
maniera proprie si in interese proprii.

“D. Maingueneau (1991, p.24) izoleaza patru
caracteristici semnificative care caracterizeaza ansamblul
cercetarilor din acest domeniu in spatiul francofon:

*interesul pentru analiza pe corpusuri caracterizate
printr-un anumit grad de constrangere;

*o atentie deosebita acordatd materialitatii
lingvistice;

*o relatie privilegiatd cu problematica teoriei
enuntarii, precum si inseparabilitatea de o reflectie asupra
subiectului;

*afirmarea interdiscursului, care primeaza asupra
discursului.

Corpusul

3

http://www.academia.edu/410499/Abordari_actuale_in_analiza_discursul
ui
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“Analiza discursului” in Franta se situeaza intre cele
doua tendinte, cea traditionald, care lucreaza pe corpusuri
artificial, constituite din exemple construite artificial de
lingvisti pentru a ilustra functionarea anumitor elemente
lingvistice si cea inifiatd 1n cercetarea din Statele Unite, unde
se privilegiazd corpusurile obtinute prin inregistrarea
interactiunilor verbale spontane. Tendintele “Analizei
Discursului” in Franta privilegiaza deci inregistrarea
interactiunilor verbale autentice, dar al caror grad de
spontaneitate este constrans de cadrul in care acestea se
desfasoara. Acest cadru institutional pretinde respectarea de
catre interlocutorii participanti la interactiune a elementelor
sale constitutive de loc, timp, scop. Odatd cu dezvoltarea
audio-vizualului si a tehnicilor de inregistrare, corpusul
“Analizei  Discursului” se constituie frecvent din
documentele mediei audio-vizuale; enuntul oral inregistrat al
emisiunilor de televiziune, de exemplu, poartd marcile
cadrului in care este enuntat.

Materialitatea lingvistica

Corpusul autentic constrans de cadrul situational in
care este produs este studiat in stiintele limbajului sub
aspectul realitatii sale lingvistice, spre deosbire de cercetarile
sociologice sau psihologice care imbratiseaza perspective
diferite. Fenomenele lingvistice care se manifesta in corpus
nu sunt analizate izolat, ci din perspectiva discursiva, in
stransa legatura cu cadrul in care au fost produse.

Enuntarea

Tendintele franceze in  analiza  discursului
privilegiaza abordarea lingvistica in lumina teoriei enuntarii,
curent de reflectie ilustrat prin lucrdrile lui C. Bally, E.
Beneviste, R. Jacobson, A. Culioli. Ei plaseaza in central
organizarii unei limbi natural activitatea enuntiativa a
partenerilor unei interactiuni verbale. Enuntul este considerat
produsul unui process interactive, de enuntare. Orice enunt
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poartd marcile actului de enuntare care l-a emis: marcile de
persoana, de timp, de loc, de modalitate sau de determinare.
Prin inscriptionarea in enunt a enuntiatorului si co-
enuntiatorului, Subiectul apare ca pivotal in jurul caruia se
construieste discursul. Subiectivitatea exprimatd prin limbaj
devine astfel un instrument de analizd la indeméana
lingvistilor. In lucrarea sa “Problemes de linquistique
generale” (1974, p. 257) Emile Benveniste distinge:

*limba ca repertoriu de semne si sistem de
combinare a acestora si

*limba ca activitate a unor instante de discurs intr-
un context spatio-temporal determinat; instantele si
elementele contextuale pot fi reperate in discurs prin marcile
specifice pe care acestea le poarta.

Acesti indicatori transformd limba 1in discurs;
transformarea se numeste enuntare si se defineste astfel
(Benveniste, 1974, p.80): ,,punerea in functiune a limbii
printr-un act individual de exploatare”.

Enuntarea este deci un act, un eveniment unic care
presupune existenta unui enuntiator si a unui destinatar, a
unui moment si a unui loc de desfasurare, ansamblu care
formeaza Situatia de enuntare; produsul acestei activitati de
transformare a limbii in discurs este enuntul. Deci enuntarea
ca act se distinge de enunt ca rezultat al acestui act; ca obiect
lingvistic, enuntul poartd marcile/indicatorii situatiei de
enuntare care 1-a generat. Putem stabili urmatoarele distinctii:

*enunt/enuntare; deosebirea este aceea dintre
actiune si rezultatul ei. Enuntul este produsul lingvistic al
evenimentului care este enuntarea. Dimensiunea enuntului nu
are importantd din aceastd perspectiva: de la cateva cuvinte
pana la un roman intreg, orice produs lingvistic este un enunt.

*enunt/fraza,; deosebirea constd in a recunoaste sau
nu contextul in care se produce sirul lingvistic de ocurente.
Enuntul poarta indicatorii lingvistici ai situatiei de enuntare

17



in care a fost produs, iar fraza este un sir de ocurente
considerat In afara oricarui context. Unei singure fraze ii pot
corespunde o multitudine de enunturi, in functie de o
multitudine de contexte in care aceasta poate figura.

*enunt/text; enuntul devine text cand este apreciat in
totalitatea sa coerentd; orice productie verbald orala sau
scrisd, structuratd in asa fel incat sa poatd fi transmisa si sa
dureze, sa circule in diferite universuri discursive se poate
numi text. Enuntul este orice fraza inscrisd intr-un context
particular iar textul — orice unitate verbala apartindnd unui
gen discursiv.*

Analiza conceptelor fundamentale este utild pentru
definirea negativa a termenului discurs (prin delimitari ale
sale fata de acestea). Astfel, termenul "discurs" intra intr-o0
serie de opozitii in care ia valori semantice precise. Le vom
trata n continuare.

*QOpozitia discurs/fraza

Fraza reprezintd un "enunt in structura caruia se
cuprind cel putin doud propozitii", avand caracteristica
autonomiei sintactice si de comunicare. Discursul reprezinta
o unitate lingvistica constituita dintr-0 succesiune de fraze.
Din perspectiva acestei definitii, studiul discursului va fi
numit de Harris (1952) "analiza discursului”, in timp ce alti
cercetatori considera mai potrivitd sintagma "gramatica
discursului". Acestei ramuri de cercetare a discursului si a
obiectului sau de studiu ii sunt atribuite astazi conceptele
lingvistica textuala - text.

*Opozitia discurs/enung

Dincolo de caracterul sdu de unitate lingvistica
(adica de "enunt"), discursul reprezintd o unitate de
comunicare legatd de conditii de generare strict determinate

4 “Discursul televizual intre cooperare si polemicd”, Mariana Steluta
Coculescu, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 15-17
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(cu alte cuvinte, reprezentand un gen determinat de discurs;
de exemplu, discursul mediatic, discursul romanesc,
discursul publicitar, discursul stirilor etc.). Din aceasta
perspectiva, termenii "discurs" si "enunt" au sensuri diferite:
enun{ acopera sfera conceptuald a "textului ca structurare in
cadrul limbii", in timp ce discurs va desemna '"studiul
lingvistic al conditiilor de producere a acestui text".

*Opozitia discurs/limba

Limba definitd ca sistem de valori virtuale se opune
discursului, adica folosirii limbii intr-un context specific,
care poate restrange aceste valori, sau poate genera, la fel de
bine, noi valori. Aceasta distinctie este relevanta, in special,
pentru domeniul lexicului. Astfel, neologia lexical apartine
domeniului discursului. Pe de alta parte, limba definita ca
sistem folosit de membrii unei comunitati lingvistice se
opune discursului, considerat ca folosire a unei secvente a
acestui sistem. Aceastd utilizare secventiala a sistemului se
poate referi la aspecte diverse, cum ar fi plasarea intr-un
anumit camp discursiv: discurs comunist, discurs ecologist,
discurs suprarealist, discurs postmodernist, discurs socialist.

M. Foucault (1969:153) face urmatoarea precizare:
"Se numeste discurs un ansamblu de enunfuri care apartin
aceluiasi mod de formare discursivd". Asadar, conditiile
definitorii ar fi:

-apartenenta la o tipologie discursiva (discurs

jurnalistic/publicistic, discurs pedagogic, discurs romanesc,
discurs administrativ, discurs juridic etc.);

-apartenenta la o categorie specificd de locutori

(discursul  medicilor, discursul sociologilor, discursul
mecanicilor etc.);

-privilegierea unei functii a limbajului (discurs
polemic, discurs prescriptiv etc.).
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*QOpozitia discurs/text

Discursul este privit adesea ca un ansamblu format
dintr-un text si contextul sau.

Astfel, conceptul de discurs trimite deci la o entitate
mai largd, aceea de formatiune discursiva activd in text,
entitate care nu poate fi inteleasa decat tinandu-se cont de
parametri de natura sociald. Discursul ar fi un sistem de
operatiuni subadiacente, aplicate continutului si contextului,
in cadrul unei formatiuni discursive determinate i
conducand la un ansamblu organizat de unitati lingvistice
care constituie un text; la acest nivel, orientat cu necesitate
spre exterior, vorbim despre discurs.

Limbajul este in primul rand si inainte de toate o
activitate discursiva, legata strans de activitatea umana pentru
care constituie in acelagi timp reflexul si instrumentul
principal.

“In mod fundamental diverse, prin istoria lor, prin
insertia lor social si prin instrumentele pe care le folosesc,
activitatile umane definesc si delimiteaza contexte diferite, la
care se articuleaza discursuri sau texte. Categoriilor de
contexte le corespund tipuri de texte (sau genuri de discurs),
care se caracterizeaza printr-0 organizare specifica de unitati
lingvistice. Relatiile de interdependentd dintre domeniul
textual si domeniul contextual trebuie si fie analizate in
termeni de operatii de limbaj, acestea din urma constituind -
de drept- un subansamblu de operatii psihologice construite
de Umanitate " (J.-P. Bronckart et al. - 1985:8).

Activitatea de limbaj este o superactivitate motivata
de nevoile de comunicare-reprezentare si articulata la alte
forme de activitate (non verbala) in care isi au originea aceste
motive. Activitatea de limbaj se desfasoara in zone de
cooperare sociala determinate ("loc social") si ia forma de
actiuni de limbaj, adica de ansambluri de conduite verbale
orientate spre scopuri comunicative determinate/specifice.
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Fiecare actiune de limbaj se realizeaza sub forma
unuia sau mai multor discursuri definite prin modul lor de
ancorare socio-enuntiativ.

Astfel, aceeasi actiune definita prin scopul sau poate
sa se traduca in formatiuni discursive diferite: ele constituie
produsul socio-istoric-cultural al unui grup dar constituie si
obiecte verbale concrete, adica texte.

Interdiscursul

Orice discurs, fiind in relatie cu alte discursuri, este
traversat de interdiscursivitate. Conceptul teoretic de
interdiscurs cuprinde, in sens restrans, un ansamblu de
discursuri (apartinand aceluiasi spatiu discursiv) care intretin
intre ele relatii de delimitare reciproci. In sens larg,
interdiscursul trimite explicit sau implicit, prin unitatile sale
discursive, nu numai la discursuri contemporane, dar si la
discursuri anterioare. Recunoasterea dialogului constitutiv
dintre discursurile apartinand spatiilor discursive sau
universului discursiv comun, inseamna de fapt recunoasterea
de catre Eu a Celuilalt: spatiul in care ne aflam este un spatiu
al schimbului, al dialogului, si nu al identitatilor Inchise 1n
ele nsele. Caci rand pe rand, Celalalt devine Eu, pe masura
ce instantele discursive isi exercita dreptul la cuvant. La
randul lor, enunfurile care constituie discursul au o dubla
fatd: o fatd (un endroit) reprezentand formatiunea discursiva
pe care o reprezintd si un revers (envers) intors catre
discursul Celuilalt si pe care 1l respinge. Caci reprezentand o
formatiune discursivd, asumandu-si o pozifie 1n spatiul
discursiv, orice instantd discursiva se delimiteaza si se opune
altor discursuri reprezentand alte formatiuni discursive. Intre
discursurile care circula in spatiul discursiv exista relatii de
cooperare, dar si de respingere, de neintelegere, de conflict.
Dinamica neintelegerilor care intretin dialogul intre
discursuri se transforma 1in polemica: fiecare instanta
discursiva traduce 1n registru negativ ceea ce, pentru Celalalt,
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reprezinta un registru pozitiv. Dar contrar a ceea ce se crede,
polemica nu reprezinta o respingere totald a Celuilalt; ea este
o manifestare a relatiilor in care primeaza interesul comun
fata de obiectul care declanseaza controversa, la baza
dezacordului manifestat existdnd un acord prealabil asupra
campului discursiv impartasit.®

>Discursul televizual intre cooperare §i polemica”, Mariana Steluta
Coculescu, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 17-18
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CAPITOLUL 11
CONTRACTUL DE COMUNICARE TELEVIZUALA
I1.1.Contractul de comunicare televizuala si
subcontractele

Ca medie a comunicdrii sociale, informativa si
distractiva, televiziunea a deschis o noua etapa in experienta
umand: aceea a simultaneitatii. Instrumentul sau privilegiat
de acces in spatiul public de counicare este imaginea,
favorizand astfel posibilitatea transmiterii in direct;
coexistenta evenimentului referential si a evenimentului
televizat induc sentimentul de co-participare a publicului la
constructia, nu doar a discursului, dar si a lumii. Imaginea
este exploatatd pentru a garanta autenticitatea faptelor, in
virtutea scopului de a capta atentia si interesul publicului
telespectator. Spre deosebire de celelalte media, televiziunea
plaseaza imaginea chiar in mijlocul evenimentului,
contribuind la suprapunerea a trei activitati : activitatea
instantei de enuntare care ordoneaza evenimentul pentru a-l
prelucra ca informatie/stire este simultand atat cu producerea
acestui eveniment, cat si cu procesul de interpretare a
mesajului de catre subiectul privitor (instanta de receptie).
Chiar si in cadrul emisiunilor inregistrate si retransmise,
televiziunea creeaza un eveniment mediatic, marcand aparitia
acestuia n sfera publica.

Exista o polifonie enuntiativa care conjuga medierea
verbala si medierea vizuald, ele reprezentdnd cele doua
canale de transmitere a mesajului televizual. Caci misiunea
televiziunii este de a da cuvantului vizibilitate si de a reuni
intr-o prezentd simultana atat actorii cat si actiunile lor:

*actorii mediatici care evolueaza pe platou (subiectii
priviti);
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*instanta de realizare-productiec a mesajului
televizual (subiectii care aratd) si

*instanta receptoare, publicul telespectator (subiectii
care privesc).

Finalitatea comunicarii mediatice se poate deci
analiza pe un dublu plan: acela al scopului global al actiunii
de mediere televizuala si acela al scopurilor individuale,
fiecare participant la actul decomunicare avand obiective
proprii care se suprapun scoputilot globale. Finalitatea
globala a instantei mediatice este de a capta publicul
telespectator, scopurile individuale ale participantilor vizeaza
obtinerea adeziunii publicului la propriul proiect de influenta,
la propria opinie, in defavoarea posibililor adversari, asupra
carora isi propune sa triumfe.

Realizarea proiectului global de influenta pe care si-
1 propune media televizuala se obtine prin atingerea a patru
tinte, scopuri comunicationale corespunzand celor patru
subcontracte, care vizeaza influentarea publicului receptor
pentru a-1 FACE:

SA CUNOASCA: sub-contractul de informare;

SA INTELEAGA: sub-contractul de explicare;

SA IL PLACA: sub-contractul de divertisment;

SA FACA: sub-contractul de publicitate.

In perspectiva pragmatico-enuntiativd recunoastem
efectele perlocutorii asupra destinatarului: informativa,
explicativa, emotionala, factitiva.

*scopului actional A FACE SA CUNOASCA 1ii
corespunde tinta informativa, care structureaza un contract de
informare, avand ca proiect largirea universului de cunostinte
ale unui public, transmiterea unor informatii pe care se
presupune ca acesta le ignora.

*scopului actional A FACE SA INTELEAGA fi
corespunde tinta explicativa, care structureaza un contract de
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explicare, avand ca proiect aprofundarea de catre public a
cunoasterii lumii inconjuratoare.

*scopului actionale A FACE SA PLACA ii
corespunde finta emotionald, care structureaza un contract de
divertisment, avand ca proiect crearea de sentimente si emotii
publicului destinatar.

*scopului actional A FACE SA FACA i
corespunde tinta factitiva care structureaza un contract de
asistentd, avand ca proiect sa determine reactia destinatarului,
care sa treaca astfel la actiune, in sensul aratat de media
vizuald.®

In campul de probleme al analizei de discurs a
comunicarii televizuale, ideea de contract este preluatd din
sociologia literaturii si se dezvoltd pe fundalul distinctiei
paleo-neo-televiziune.  Aceastd  distinctie = maniheana
presupune cid televiziunea de ieri (paleo-) agrega
telespectatorii in modul sublimarii colective predefinite (pe o
scara a exceptionalitatii publice, evenimentul comunicational
de maxima revelatie fiind 1insasi constiinta acestei
simultaneitati), pe cand cea de-a doua (neo-) decupeaza
fluxul cotidian in patru universuri care permit patru rituri
prescurtate. Astfel, se presupune cd miza contractuald poate
fi controlatd cu vigilenta de telespectator (si codificata de
instrumentele ,,sisteme-expert” ale analistului de programe
televizuale si ,,audiente”) prin observarea omogenitatii intre:

1. contracte (ele se incarneaza in ,,modele de
televiziune™: de stiri, servicii si comert, loisir, relationare,
stiinta etc.) si

5“Discursul televizual intre cooperare si polemici”, Mariana Steluta
Coculescu, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 61-62
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2. genurile, emisiunile, prezentatorii, ritualurile si
decorurile stabilite ca fiind Incarnari (realizari efective)
pertinente.

Dupa modelul pietei — deci ca un soi de schimb de
marfuri comunicative — aceste ritualuri pot sa fie traite
individual ca un ,,stiu” sau ca un ,,vad”. Aceste schimburi de
informatii si perceptii se petrec in patru forme de spatiu-timp
contractualizate prin patru pacte: pactul de ospitalitate, pactul
de comert, pactul de invatare si pactul de spectacol. Daca mai
inainte telespectatorul credea ca ,,stie” si ,,vede” bine prin
ritualizarea in jurul Marelui Inchizitor Societal, acum acest
»efect de intelepciune” (sau de autoperceptie a sofisticarii
personale) 1i apare din relatia tactild cu imagini, actiuni, vieti
private. Faptul ca raporturile individuale (de proximitate)
intre persoane sunt cel mai facil remarcate face ca si
»intalnirea” cu programele televizate sa fie asemanatoare cu
intalnirile cele mai simple si cele mai amicale, curente, si ele
ritualizate in deplina reguld goffmaniand, dar care nu sunt
legate de ceremonii fixe, tipice evenimentului festiv (de tip
societal).

Exceptionalitatea evenimentiald este acum de
ordinul ,,sdrii si piperului” (Bettetini), se cheama media
events (D. Dayan, E. Katz) si ,programeaza” finale de
campionat, nunti de VIP-uri, catastrofe, salvari teribile,
concerte rock, demisii fantastice (...). Ritmul vietii cotidiene
devine astfel un bun ,capital” pentru a mentine in mod
continuu (si nu doar episodic) audienta in acea amicifie
reciproca in stare sd exorcizeze posibilele ,tradari” prin
zapping (utilizarea telecomenzii genereaza iluzia narcisista a
unei hiperreflexivitati). Corelat acestei noi paradigme
televizuale, au aparut analisti-apologeti care vorbesc despre o
»televiziune reflexiva”. Pentru a desemna criticile endogene
aduse practicilor televizuale, unii utilizeaza termenul de
metateleviziune. Desi doar baronul Miinchaussen reusea sa se
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scoatd pe sine din mocirla apucandu-se de ceafa, prefixul
,meta” pare a sugera ca din aceste discutii ar putea rezulta un
soi de exigenta morald care da posibilitatea unei analize
consistente a deriziunii televizuale, chiar 1in spatio-
temporalitatea catodic.’

,Pentru P. Charaudeau, actul de limbaj este ,,0
expeditie si o aventurd”;

*0 expeditie, pentru ca pleaca de la o intentie si

*0 aventurd pentru ca existd incertitudinea reusitei
sale.

Pentru a reusi in expeditia sa, subiectul comunicant
foloseste contracte si strategii de comunicare. Notiunea de
contract presupune ca: ,,indivizii apartinand aceluiasi corp de
practici sociale se pun de acord prin limbaj asupra acestor
practici sociale” (P. Charaudeau). De aceea, subiectul
comunicant poate Intotdeauna sa presupund din partea lui TU
existenta unei competente care sa-i permitd sa recunoasca
intentia sa de comunicare. Notiunea de strategie pleaca de la
ipoteza ca EU-c: ,,concepe, organizeaza si 1si pune in scena
intentiile, astfel incat sa producd anumite efecte — de
convingere sau de seductie — asupra lui Eu-interpretant,
pentru a-1 determina sa se identifice, constient sau nu, cu
subiectul destinatar ideal (TU-d) construit de EU-¢” (P.
Charaudeau).

Subiectul comunicant EU-c va propune contracte de
recunoastere mergand de la fabricarea unei imagini a
realului, ca loc al unui adevar exterior subiectului, pana la
fabricarea unei imagini de fictiune, ca loc al identificarii

" Dr. Nicolae Perpelea, “Dispozitive si contracte ale comunicirii
televizuale”, “Revista Romana de Sociologie”, serie noud, anul XII, nr.
5-6, p. 625-637, Bucuresti, 2001
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subiectului cu un alt EU, loc al proiectiei imaginarului
acestui subiect.”®

I11.2.Genurile televizuale

Responsabilitatea enuntiativd depinde de genuri, iar
genurile televizuale sunt determinate de aplicarea mai multor
criterii, ca de exemplu cele indicate de P. Charaudeau:

*finalitatea enuntiativa,

*identitatea partenerilor schimbului,

*o ,,vorbire” ilustraind continutul tematic al
schimbului,

*un dispozitiv concret al circumstantelor de timp si
de spatiu specifice schimbului.

Pentru alcatuirea unei tipologii a discursului
mediatic televizual, mai multe axe pot fi stabilite:

Tipul modalitatii  discursive, care transforma
evenimentul mediatic in stire, si care depinde de modul in
care instanta se raporteaza la informatie. Astfel, media poate
,comenta”’evenimentul (EC), il poate ,raporta” (ER), sau
chiar ,,provoca” (EP).

Tipul instantei enuntiative, care se manifestd prin
originea sau gradul de interventie a subiectului enuntarii:
acest subiect 1si poate avea originea fie in mass-media, fie
din exteriorul ei, iar produsul poate fi integrat sub diferite
forme.

Tipul de continut, care indica temele specifice
abordarii mediatice: Social, Politic, Cultura, Sport etc.

8« Discursul televizual intre cooperare si polemici”, Mariana Steluta

Coculescu, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 20-21
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Caracteristicile  dispozitivului ~ scenic,  care
diferentiaza acelasi gen discursiv in functie de suportul media
care 1l promoveaza (diferenta dintre dezbaterea radio sau
dezbaterea televizatd).

Indiferent de unghiul de abordare din care am privi,
practicile de televiziune evolucaza odata cu schimbarile
sociale, economice si tehnologice ale lumii globale, iar
transformarile se resimt 1in continutul informativ, in
discursurile mediatice si, mai ales, in aparitia, hibridarea sau
omogenizarea unor genuri jurnalistice, intrucat ,,istoria mass-
mediei este si istoria trdirilor indivizilor, a reactiilor
grupurilor, a mobilizarilor sociale pe care mesajele purtate de
presi si de noile dispozitive mediatice le-au declansat”. °

Genurile jurnalistice de televiziune se refera la tipuri
si categorii specifice de programe. Categoriile pot distinge
tipuri generale, precum programele de fictiune si nonfictiune,
sau pot crea delimitdari mai inguste, precum divizarea
programelor de fictiune in cele de tip soap-opera, seriale
politiste, sitcomuri si drame medicale. Programele de
nonfictiune se pot diferentia la rdndul lor in programe
sportive, de stiri, show-uri religioase sau de divertisment,
talk-show-uri si reality-show-uri.

Genurile de televiziune constituie fundamentul
programelor TV, stabilesc continutul, directia si sensul
informatiei, coordoneaza distribuirea si modul de prezentare
a informatiilor, coordoneaza distribuirea si modul de
prezentare a informatiilor, oferindu-le o conotatiec anume intr-
un context dat (aceeasi informatie poate avea valoare de stire
intr-un context, iar in altul — valoare de informatie de
divertisment).

Din perspectivd semiologica, genul jurnalistic
vizeaza caile de producere si ulterior de transmitere a

® Coman, p. 95
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informatiilor in functie de canalul de difuzare sau de modul
in care informatiile ajung la public. Astfel, In aceasta
categorie distingem: articole redactate pentru presa scrisd;
articole redactate pentru radio; articole redactate pentru
televiziune; articole redactate pentru mediul online.

Perspectiva semiologica asupra genului jurnalistic se
axeazd pe raportul dintre semne si referenti, criteriul fiind
tipul de contact urmarit, iar in functie de aceasta, discursul
poate urma un traseu monstrativ (in care scopul este pur
informativ) si unul demonstrativ (in care scopul este de
naturd formativa).

Astfel, discursul mediatic poate fi unul monstrativ,
ca in cazul stirilor, sau demonstrativ, in cazul genurilor de
opinie. Generalizand, ajungem sa identificam, pe baza acestei
dihotomii, cele doua directii majore ale presei: informarea i
captarea. Cea mai utilizatd insd este dihotomia genurilor
jurnalistice corepsunzatoare unghiului de abordare al
prezentarii informatiilor si al documentarii. Practicile dintr-0
redactie de televiziune fac astfel distinctia intre jurnalismul
de teren si jurnalismul de opinie, cu mentiunea ca numitorul
comun constd in documentare ca mijloc principal de
colectare a informatiilor.

Ceea ce diferentiaza insa genurile jurnalistice de
teren de cele de opinie este manifestarea explicitd a
interventiei personale, a propriilor opinii sau, dimpotriva,
absenta acestora. In cazul genului informativ, este vorba
despre informatii care {in strict de subiectul abordat, ceea ce
nu presupune o interventie a autorului articolului decat la
nivelul culegerii, selectiei si tematizarii informatiei, in timp
ce in cazul genului de opinie, pornind de la informatiile
culese, jurnalistul, ca ,,voce” a publicatiei sau televiziunii pe
care O reprezinti, va putea emite si judecati de valoare. In
acest din urma, vorbim despre un jurnalist cu experienta, care
se poate afla in situatia de a nu mai face munca de teren, dar
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care primeste o documentare minutioasd din partea
membrilor echipei sale.

In categoria jurnalismului de teren intrd toate
speciile care presupun munca de teren, in care este necesara
prezenta jurnalistului-reporter la fata locului. In aceastd
categorie sunt cuprinse genuri precum: stirea, reportajul,
interviul (care devine din ce In ce mai mult un gen jurnalistic
de opinie in cadrul televiziunii), portretul, ancheta, desi sunt
multe exceptii care confirma regula.

In seria genurilor jurnalistice de opinie se incadreaza
dezbaterea, talk-show-ul si, iIn micd masurd, doar anumite
configurari recente si mai elaborate ale reality-show-urilor.

Toate aceste genuri, sunt de multe ori confundate de
catre necunoscatori cu formatul.

In speti, un format de televiziune reprezinti o
licenta valabilda pentru a produce si a difuza o versiune
nationala a unui drept de autor strdin si de a utiliza numele
acesteia intr-o zona de acoperire, alta decat aceea in care
programul respectiv a fost creat. Prin urmare, spre deosebire
de un gen de televiziune, un format are incd din faza de
productie un statut legal si unul comercial. in majoritatea
cazurilor, un format este construit pornind de la
caracteristicile de baza ale unui gen clasic de televiziune, asa
cum se intdmpla, de pilda, cu interviurile sau emisiunile de
cuvinte.

I1.3.Caracteristicile formatului in functie de mesaj
In practica jurnalistici din domeniul audiovizualului

existd o serie intreagd de genuri redactionale bazate pe arta
dialogului: declaratia de presa, interviul, discutia, dezbaterea

10 Daniela Zeca-Buzura, “La taclale cu idolii”, ed. Polirom, Iasi, 2015
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televizatd sau ,,masa rotunda”, conferinta de presda si, in
sfarsit, talk-show-ul.

Declaratia de presa: Acest tip de mesaj media tine
de domeniul comunicarii institutionale si se realizeaza, de
reguld, din initiativa emitdtorului. In cadrul unei conferinte
de presa sau printr-un comunicat de presa demersul respectiv
este adus la cunostinta opiniei publice. De reguld, acest
produs mediatic este folosit de catre televiziunile care au ca
specificitate ,,stirile” si este reprezentat prin acel ,,breaking
news” in care se fac declaratii importante de presa de catre
policieni, oameni importanti sau terti care au legatura cu
anumite evenimente marcante pentru societate. ,,Multi dintre
cei care organizeaza conferinte de presa par sa-si imagineze
cd in cadrul acestui eveniment pot manevra un grup de
stenografi docili. Nici un reporter nu trebuie sd permita ca
aceastd idee sa prinda radacini. Poate ca aceste evenimente
sunt organizate exclusiv in scop publicitar, dar nu inseamna
ci trebuie intrat in jocul organizatorilor.”!

Interviul, varianta a intrevederii, este o interactiune
cu roluri prestabilite, in care raporturile interpersonale sunt
variabile: intervievatul are o pozitie inferioard din punct de
vedere comunicational, dar o pozitie superioara din punct de
vedere tematic. Interviul ca tehnica de recrutare in domeniul
resurselor umane pune intervievatul pe pozitie inferioara din
punct de vedere al continutului schimbului; pentru a fi
recrutat, el trebuie sa demonstreze un nivel superior al
competentei profesionale si de comunicare.*?

Dezbaterea televizata sau, cum i se mai spune, masa
rotunda, in opinia specialistilor implicd o anume rigoare in
discutie, subiectul presupundnd o concretete sporitd. De

11 Randall David, Jurnalistul Universal, Editura Polirom, Iasi, 2007, p.
125

12 Mariana Steluta Coculescu, Discursul televizual intre cooperare si
polemic, Editura Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti, 2008, p. 35
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obicei, in cadrul acestor confruntari verbale sunt invitati
specialisti de marca, unii cu importante functii de ordin
politic, juridic, administrativ etc. Comparativ cu discutia, in
cazul acestei formule mediatice se pot inregistra rezultatele
scontate numai cand invitatii din studio discuta de la egal la
egal, adica renunta la statutul conferit de functiile lor in viata
publicd a societatii. Si inca o precizare absolut necesara: de
aceastd data, jurnalistul sau realizatorul TV isi asuma doar
rolul de moderator.

Reportajul de televiziune este spectacolul unui
eveniment care merita sa fie vazut si povestit, avand drept
obiective vizualizarea, intelegerea faptelor. Din punct de
vedere structural, este o inlantuire de lucruri cunoscute,
,,montate” dupa regulile unui spectacol, avand drept conginut
elemente de decor, sunete, mirosuri, costume, personaje,
actiune. Pe scurt este vorba de scenariu, dialoguri si regie,
organizate de cele mai multe ori dupa regulile narative
clementare (debut, desfasurare, final). Este o organizare
oarecare de fapte, datoritd jurnalistului, care ,,vede”
realitatea Tn imagini. Jurnalistul nu este cel care valorizeaza
pozitiv sau negativ ceea ce vede. Spectatorul este cel care
decide acest lucru 3,

Emisiunea de can-can: in opinia specialistilor,
romanii au atitudini contradictorii: fie atitudine culturalista,
in care se pronuntd pentru reglementdri ale Consiliului
National al Audiovizualului (CNA), pentru rolul educativ al
televiziunii, pentru competentele publicului in a distinge
valoare de non-valoare, fie atitudine de consum destul de
frecvent al acestui tip de emisiuni sau produse media.

Portretul de televiziune. Portretul ca gen a cunoscut
o evolutie remarcabild in artele plastice si este difuzat de

13 Coman Mihai, Manual de jurnalism, tehnici fundamentale de redactare
—volumul Il - | EdituraPolirom, Iasi, 2001, p.220
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catre televiziunea cu prototip cultural precum TVR 3 -
Cultural.

Ultimul format ,dialogal” a patruns in spatiul
mediatic abia in anii 90, de aceea pare sa nu aiba inca un
statut bine precizat. Astfel, cdmpul semantic al talk show-
ului este adesea extins, sub ,,umbrela” lui fiind incluse
emisiuni care n-au nimic comun cu un ,spectacol de
cuvinte”. In fond, in jurnalismul actual rareori se intalnesc
genuri ,pure”’, mai totdeauna sunt necesare diverse
combinatii de gen. In plan conceptual si stilistic, acest
format televizual presupune o imbinare organicd a
discursului publicistic cu procedee de natura teatrala. Este
vorba de o conversatie spontand, dezinvolta, placuta, dar si
controversati, fara pretentia de a epuiza subiectul. In esenta,
talk show-ul de factura clasica are o constructie triunghiulara.
Elementele lui constitutive (indispensabile) sunt: moderatorul
— expertii — publicul din studio. Fiecarei componente i sunt
atribuite roluri si functii distincte. Dincolo de arhitectura
inconfundabild a acestei emisiuni, care nu poate eluda
prezenta publicului in studio, trebuie neaparat accentuata
latura spectaculara a talk show-ului. ,,Talk show-ul este
emisiunea de televiziune care constd in punerea in scena a
unui spatiu deliberativ, in care un jurnalist-moderator si un
numar variabil de invitati, actori mediatici, abordeaza, in
registru conversational si convivial, o tema de interes
public.” 14

Cel mai recent si glorios format de televiziune a
devenit reality show-ul. De la fabricarea de vedete din
oameni obisnuiti s-a trecut la filmarea in direct a
catastrofelor, razboaielor, revolutiilor. Jurnalistii au fost
trimigi in misiune sd relateze ce se pretrece in teatrele de

14 Daniela Zecca Buzura, Jurnalismul de televiziune”, Editura Polirom
2005, p. 111
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operatiuni din diferite puncte ale planetei. Spatiul vizual se
largeste, scena derularii evenimentelor este la vedere, iar
sacadarea imaginii sau bruiajul de sunet au devenit un semn
al veridicitatii. Televiziunea ca spectacol in direct
presupune  actiune, chiar efecte speciale, pauze
corespunzitoare evenimentelor din teren. In acelati timp,
televiziunea surprinde si creeaza fapul de exceptie pe care il
mediatizeaza. Televiziunea propune o alternativa la
imaginea realului, care are timpul si spatiul sau. Acestea par
recognoscibile, pentru ca se constituie Intr-o sinteza intre
faptul real si imaginea asteptata: se stie cad numeroasele filme
despre un posibil sfarsit al lumii au creat un orizont de
asteptare, care n-a corespuns cu finalul tragic al faptelor
reale: razboiul din golf, atacul terorist asupra turnurilor
gemene. 1°

I1.4.Comunicarea - generalitati

Comunicarea reprezintd un domeniu care se
regaseste in Iintreaga societate. Mai mult, dezvoltarea
tehnologiei de transmitere a informatiei se desfasoara intr-un
ritm alert, iar actul comunicational reprezintd interactiunea
umana din viata de zi cu zi. Rolul teoriei comunicarii in
cadrul stiintelor umaniste din lumea contemporand este
esential. Factorii economici, politici si culturali au fost cei
care au generat o analiza detaliatd aproceselor de comunicare
din viata sociala. Mai mult, in ,,secolul comunicarii” suntem
martorii unui proces de globalizare mediatica, ceea ce face ca

15 Daniela Zeca-Buzura, Jurnalismul de televiziune, Iasi, Editura
Polirom, 2005, p. 18-34
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domeniul comunicarii sa-si piarda delimitarile, indreptandu-
se catre discipline precum pragmatica, semiotica, sociologie,
teoria culturii , psihologia de masa. Paleta de semnificatii ale
conceptului de comunicare este extrem de larga si acest lucru
permite utilizarea lui in diverse domenii: biologie
(comunicarea intre celule), neurologie (comunicarea
creierului cu alte organe), informaticd (comunicarea om-
calculator), lingvistica (comunicare prin vorbire), sociologie
(comunicarea in societate).

Etimologia cuvantului comunicare are la baza
latinescul “communicare” (= a face comun, a fi in relatie cu).
Termenul 1si face aparitia pentru prima datd in limba
franceza, 1n secolul al XIV-lea, avand intelesul de
,comuniune”, ,impartasire”, ,participare”. La inceputul
secolului al XVIl-lea, termenul de ,,comunicare” devine
sinonim cu cele de ,,acces”, ,trecere”. Acest lucru a fost
generat de o puternica dezvoltare a cdilor de comunicatie
(drumuri, sosele, canale, mijloace de transport). Datoritd
dezvoltarii instrumentelor moderne de comunicare (trenul,
telegraful) generate de progresele tehnologice ale secolului al
XIX-lea, termenul primeste un nou sens, acela de
transmitere”, care se impune treptat. Insa abia in secolul XX
termenul a fost asociat mijloacelor de informare in masa. O
prima definifie a comunicarii ar putea fi aceea ca ea permite
stabilirea unei relatii intre persoane, intre obiecte sau intre
persoane si obiecte. Ea desemneazd fie actiunea de a
comunica, fie rezultatul acestei actiuni (Bertrand 2001:18).
Ceea ce se comunica tine fie de informatia materiala
(documente, date), fie de imaterial (idei, ganduri,
sentimente). Transmiterea si schimbul de informatii sunt
realizate printr-un sistem de semne si necesita prezenta unui
emitator, a unui mesaj] §i a unui receptor. Actul
comunicational poate avea loc la mai multe niveluri si in
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diverse contexte si situatii. Se fac trei distinctii majore, si
anume:

—comunicarea verbala / non-verbala;

—comunicarea intrapersonala / interpersonala;

—comunicarea de grup / comunicarea de masa.

*Comunicarea verbala este cea care foloseste
vorbirea si scrierea.

*Comunicarea non verbald are la baza gesturile,
mimica ce tin de limbajul trupului si care traduc emotiile si
reactiile noastre.

* Comunicarea intrapersonald are loc la nivelul
introspectiei, al dialogului cu sinele.

*Comunicarea interpersonald presupune existenta a
cel putin doud persoane care realizeaza un schimb
informational si functioneaza intre un numar mic de indivizi
(cerc restrans), avand rezultate cu atit mai favorabile, cu cat
legatura dintre persoanele implicate in acest proces este mai
stransa.

» Comunicarea de grup este un tip de comunicare
interpersonala, care se extinde la un numar mai mare de
indivizi. In acest caz, gradul de implicare a participantilor
variaza, unii fiind activi, iar altii manifestand pasivitate.

* Comunicarea de masd este datd de faptul ca un
emitator (individual sau colectiv) difuzeaza mesaje cu
ajutorul unui dispozitiv tehnic (text tiparit, ecran, microfon)
spre unul sau mai multi receptori. Plecand de la definitia
comunicarii, care inseamna transmitere de informatii de la
un emitator spre un receptor, se impun cateva considerente
privitoare la etimologia si evolutia termenului de informatie.
Cuvantul ,,informatie” este derivatul verbului ,,a informa”,
care provine din latinescul informare (=a da o forma).
Termenul a aparut in secolul al XIII-lea si a fost utilizat mai
ales in domeniul dreptului, fiind sinonim cu ,,ancheta cu
depozitia scrisa a martorilor”. In preajma Revolutiei Franceze
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si 0 datd cu aparitia primelor gazete, termenul de informatie
primeste si acceptiunea de ,,a (se) informa, a cduta date”. In
secolul al XIX-lea, cand revolutia industriala genereaza o
dezvoltare brusca a presei scrise, sensul termenului este acela
de ,,a face public, a aduce oamenilor la cunostintd ceva”.
Aparitia radioului si a televiziunii au generat termenului
acceptiunea pe care o are in prezent. Informatia este, asadar,
o entitate specifica, este 0 componenta esentiald a procesului
comunicational. Ea reprezintd un stoc de date (mesaje,
semnale, simboluri), care se transforma prin procesul de
comunicare §i genereazd noi semnificafii §i interpretari.
Comunicarea reprezinta fundamentul structurilor sociale,
dupa cum afirma omul de stiintd Paul Watzlanick, care
definea comunicarea drept ,,conditia sine qua non a vietii
omenesti si a ordinii sociale”. Alfi autori privesc procesul
comunicational ca fiind o premisa functional necesara pentru
orice sistem social, precum si un proces social de baza.
Astfel, societatea poate fi definitd ca fiind sistemul format
din toate trdirile si actiunile comunicate. Sistemele sociale se
pot alcatui si pot dainui doar daca persoanele care le definesc
sunt legate unele de altele prin comunicare, caci actiunile
comune ale indivizilor au la baza lor participarea la
semnificatie, care este transmisda  prin = mesaje
comunicationale. ,,Comunicatia” nu 1Inseamna doar
,comunicare”, ci §i ,,comunitate, participare” (Kunczik
1998:12). Astfel, notiunea de ,,comunicare” devine una ,,de
organizare”, deoarece actul comunicational reprezinta o
premisd pentru actiunile organizate. Pentru definirea
conceptului de comunicare, unii autori considerd cad existd
sinonimul,, interactiune”, deoarece, in  procesul
comunicational, functioneazd mecanismul de declansare a
unei reactii. Conceptele de ,,comunicare” si ,,comportament”
au, din aceastd perspectiva, acelasi Inteles, iar ,,interactiunea”
reprezintd desfagurarea alternativa de comunicatie 1n relatiile
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interpersonale. Transmiterea si perceperea mesajului
individual constituie, in acest caz, procesul de comunicare.

11.5.Comunicarea in televiziune

Limbajul audio-vizual este privit ca ansamblul de
«procedee expresivey realizabile prin instrumentele specifice
ale imaginii in migcare si care depaseste cadrul teritoriului
gramatical si lingvistic activat de expresia filmica in
constructia ei narativa.

Un aspect particular al expresiei cinematografice
este componenta sa psihologicad identificatd Tn mai multe
aspecte. Principala componentd psihologicd a exprimarii
audiovizuale, vazuta ca o forma de reprezentare a lumii
fizice, consta in faptul ca ea reproduce procesul mental prin
care o imagine succede alteia pe masura ce atentia este atrasa
catre un punct sau altul din mediul inconjurator. Un al doilea
element vine sd completeze tabloul psihologic initiat de
modelul identificat anterior. S-a observat ca receptarea
filmului induce spectatorului un efect psihologic specific.
Experienta perceptiei filmului se apropie de cea a reveriei si a
visului. Aceastd stare activatd de vizionarea filmului este
perceptibila ca un efect pe care Béla Balazs il vede ca un
proces de identificare-dedublare a personalitatii in interiorul
universului filmic si asumarea unui rol si loc Tn acest spatiu
virtual al proiectiei. Efectul vine ca o premiera fiindca nu a
mai fost perceput (sau cautat programatic) In nici o alta arta
sau act de comunicare.

Multa vreme tributare limbajului, oral sau scris,
mesajele utilizeaza astdzi numeroase canale §i suporturi care
functioneaza conform mijloacelor tehnice si a directiilor de
actiune atat de diferite: radio, televiziune, fotografie, film,
computer, gadget-uri si device-uri. Complexitatea transmisiei
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datorata acestor fenomene duce la o receptie multisenzoriala.
Astfel, configuratia informatiei si a cunoasterii se schimba nu
doar in planul tehnicii ci si al perceptiei si, nu In ultimul rand,
in plan social. Asadar, “difuziunea de masa” sau “cultura de
masa” cum o numeste Adorno, e o dimensiune care modifica
semnificativ ideea noastra despre realitate. Descoperim ca
lucrurile existd doar in masura in care fac pot fi comunicate
sau mai mult, ardtate si privite. Identificarea si analizarea
efectelor provocate de aparitia si generalizarea fenomenelor
mass- media au stat la baza prezentei lucrari prin apelul la
autori precum Roland Barthes, Theodor Adorno, Jean
Baudrillard.

Comunicarea televizuala este o comunicare mediata,
fenomen social contextualizat care implica producerea,
transmiterea si receptarea formelor simbolice semnificative.

Activitatea simbolica este o trasatura distinctiva a
vietii sociale, indivizii fiind angajati in activitatea de a se
exprima in forme simbolice si in interpretarea expresiilor
celorlalti. Puterea culturala, ,,capacitatea indivizilor si a
grupurilor de a produce sensuri si a construi moduri de viata
care fac apel la simturi, emotii si ganduri despre ei insisi si
despre altii”'®  interactioneazi cu puterea simbolici,
»capacitatea de a interveni In cursul evenimentelor, de a
influenta actiunile celorlalti si de a crea intr-adevar
evenimente, prin intermediul producerii si transmiterii
formelor simbolice™’ si o asimileaza.

Televiziunea genereaza un nou tip de situatie sociala
in care indivizii sunt protagonisti, intr-un proces de
comunicare si de schimb simbolic mediate, fata de contextul

16 James Lull, ,,Manipularea prin informatie”, Samizdat, Bucuresti, 1999,
p. 80

17 John B. Thompson, ,,Media si Modernitatea”, Editura Antet,
Bucuresti, 2000, p.21
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situatiilor de comunicare fata in fata. Formele simbolice sunt
produse intr-un context si sunt primite intr-0 varietate de alte
contexte, printr-o perceptie mediata. Perceptia asupra lumii a
devenit astfel, din ce in ce mai dependenta de fluxul de forme
simbolice mediate.

Televiziunea are capacitatea de a folosi o gama larga
de referinte simbolice, atat de tip auditiv, cat si vizual.
Aceastd bogatie simbolicad conferd televiziunii unele din
trasaturile interactiunii fatd in fatd: comunicatorii pot fi
vazuti si auziti, ei se misca in timp si spatiu, intr-un mod
similar cu participantii la interactiunea sociala cotidiana. Cu
toate acestea, gama referintelor simbolice aflate la dispozitia
celui care primeste este diferitd si mai restransa decat gama
disponibild participantilor la interactiunea fata in fata. De
asemenea, participantii la interactiunea creatda de televiziune
sunt lipsiti de tipurile de feedback continuu, care sunt
specifice interactiunii fatd in fatd si pe care participantii
interactionali le incorporeaza in monitorizarea reflexiva a
comportamentului lor.

Experienta privitorilor este din ce in ce mai
discontinud si ei sunt capabili sa se miste prin lumi atat de
reale, cit si imaginare, negocierea permanenta real/imaginar
constituind o trasdtura distinctivd a comunicdrii televizuale.
Realitatea este perceputa, interpretatd, sintetizata si produsa
prin intermediul imaginatiei. Televiziunea modeleaza si
influenteaza cursul evenimentelor, controland
comportamentele si reactiile indivizilor. Totodata campul de
interactiune mediat pe care-1 creeaza nu poate fi pe deplin
controlat datorita procesului relativ independent de receptare,
vitezei fluxului de informatie accelerat si globalizarii
comunicarii televiziuale.

Una dintre caracteristicile mediului uman este
supraabundenta de semnificatii (repertoriu infinit de obiecte
si evenimente care populeaza mediul inconjurator), economia
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de semnificatii contribuind la conservarea unui echilibru
minim fintre individ — a cérui capacitate de adaptare la
inovatie este psihologic limitatda — si un mediu care se
reinnoieste continuu. Telespectatorii asteapta de la mediumul
de comunicare interpretdri stabile ale realitatii, acesta
ajutandu-i sa-si mentina un anumit echilibru cognitiv intr-0
societate in care informatia se accelereaza. Televiziunea
reduce polisemia la un repertoriu foarte limitat de
semnificatii distinctive, saracind pana la cote incredibile
universul cultural al telespectatorilor, dar o face avand
acceptul propriilor beneficiari, care gasesc in acesta reductie
securitatea fata de o realitate instabila.

La televiziune, sistemul conotativ este deschis,
fiecare semnificat este ilustrat de un numar inepuizabil de
semnificati; in schimb, sistemul de articulare intre
semnificanti si semnificati (prin intermediul caruia se
transmit codurile) este inchis. Reproducerea codurilor de
televiziune se face printr-un anume sistem de articulare.
Mesajul tinde sd conserve un sistem de transmitere a
informatiei invariabil asupra relatiilor care exista intre fapte
si asupra relatiilor care exista Intre norme.

In televiziune semnificantii isi gasesc referentii la
nivelul situatiei sociale, in timp ce semnificatii se afla la
nivelul regulilor care reglementeaza o organizare sociala.
Controlorul social semnifica un anumit tip de utilizare a
semnelor care la televiziune vizeaza o dubla referentialitate a
mesajului.

Mesajele se diferentiaza prin structura codului,
codul reprezentand programul care reuneste planul regulilor
sociale cu cel al situatiei, un sistem de transmitere a
informatiei invariat atat in ceea ce priveste structura faptelor,
cat si pe cea a normelor. Caracteristicile comunicarii depind
atat de natura mediumului, cat si de natura normelor
societatii care utilizeaza mediumul.
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Evenimentul serveste la ilustrarea unei realitati
artificiale numita realitate mediata. Fiecare societate cauta sa
transmita si sd pastreze un sistem de ordine cu ajutorul caruia
impune o viziune asupra lumii. Ceea ce societatea Incearca sa
mentind invariat este repertoriul de mesaje, in timp ce, de-a
lungul istoriei, obiectele care servesc la transmiterea acestui
sistem de ordine se schimba. Daca sunt posibile reprezentari
diferite ale realitatii, atunci fiecare dintre ele va aparea ca o
teorie a unui sistem de ordine, teorie care va reflecta
constrangerile mediatorului.

Medierea este un cod; termenul de cod are in acest
caz sensul de structurd. Structura sau codul reprezinta
modelul care permite reducerea la unitate a diversitatii
evenimentelor plecand de la un punct de vedere socio-
cultural stabilit. Raportul intre invariatia structurii si
variabilitatea evenimentelor pemite mediatorului sa
indeplineasca functia de releu adaptiv.

Informatia transmisa prin mass-media are o valoare
distincta fatd de semnificatia mesajului. Din punct de vedere
sociologic, informatia apare ca un indicator al gradului de
libertate in definirea realitdtii, al alternativelor propuse in
raport cu semnificatiile, dar respectand consensul (codul). Ea
aratd complexitatea structurii modelului de ordine al
evenimentului. Dacd ordinea previzibild este perturbata de
evenimente ce provoaca surprinderea sicompromit
intelegerea si consensul la nivelul reprezentarii, se poate
impune semnificatiilor evenimentelor un grad de varietate
compatibil cu o stare de ordine. Semnificatia mesajului se
refera la stabilitatea notiunilor; ea coincide cu formele
stabilizate ale limbajului.

Mass-media 1si exprima propriile puncte de vedere
asupra ordinii din societate prin punerea intr-o anumita
ordine a propriei activitati. Substanta informatiei poate servi
atat la ascunderea, cat si la etalarea propriului punct de
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vedere. Telespectatorii activi au capacitatea de a corecta sau
completa sensul mesajelor recurgand la repertoriul personal
de semne. Mass-media admit la nivelul continutului
ideologii, opinii, morale diferite, reflectind aparentul
pluralism al societatii democratice, dar pluralismul poate fi si
o tehnicd represivd. Mediumul televizual actioneaza ca o
inteligentd supraadaugata care mediteaza faptele sub forma
produselor televizuale simbolice ce se constituie In resurse
simbolice de reprezentari culturale integrate de consumatori
in practica cotidiana.
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CAPITOLUL 111
INTERVIUL
II1.1.Generalitati

,Este abuziv sd numim interviu niste simple vorbe
aruncate intr-o doard, o declaratie facuta de o personalitate
sau chiar o discutie cu un specialist” MICHEL VOIROL

“Interviul este un schimb informational, care poate
duce la un nivel de intelegere la care nici una dintre parti nu
ar avea acces de una singura ” METZLER

“Etimologic vorbind, franfuzescul “entretien” al
secolului al XIX-lea si, ceva mai tarziu, substantivul
“interview” din engleza contemporand acopera ceea ce, intre
genurile presei de televiziune, este considerat produsul cel
mai indraznet si spectaculos, fiindca intr-o ancheta sau intr-
un reportaj sunt retinute, pe termen lung, finalitatea si cateva
detalii, in timp ce intr-un interviu bine realizat devin notorii 0
atitudine si un punct de vedere inedit al celui care formuleaza
intrebarile.

Fie ca sunt metaforice, fie ca se mentin in
parametrii rigorilor teoretice, definitiile care s-au dat
interviului nu sunt lipsite de ambiguitate.

Pentru un teoretician din scoala franceza, ca Larue-
Langlois, “interviul este o conversatie organizatd, care are
scopul de a transmite informatii: iar Yvan Charon, ntr-un
studiu consacrat in mod expres interviului, crede ca acesta
din urma seamdnd cu un joc din Evul Mediu, “... este ca si
cum te-ai afla in fata unui turn bine pazit, in care trebuie sa
patrunzi; pentru a reusi, ai nevoie de multd perseverentd: mai
intai trebuie sa incerci sa intri pe usa, apoi pe fereastra (daca
nu ai reusit prima oard) si, de ce nu, chiar si prin creneluri,
daca ai esuat si a doua oara”.
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Interviul s-a impus ca formuld, la sfarsitul
deceniului sapte al secolului al XIX-lea, odatd cu voga
modelor din presa audiovizuala americana, cand declaratiile
starurilor atrag atentia si favoarea publicului si garanteaza o
crestere nesperata a audientei.

S-a spus adesea ca, in vocabularul profesional,
interviul ca gen preceda reportajul si stirea de agentie, dar ca
apare mai tarziu decat relatarea sub forma cronica sau decat
editorialul din presa scrisa.

In orice caz, indiferent de vArstd, este cert ca
interviul din audiovizual, Tn mai mare masurd decat acela
tiparit, sta inca de la inceput sub zodiac senzationalului,
fiindca impune o comunicare directd si lasd sa fie vazuta o
suma de informatii nonverbale, atat ale intervievatorului, cat
si ale interlocutorului (reactii instantanee, gesturi, un mesaj al
vestimentatiei si al accesoriilor etc.) — amanunte care, in
ansamblu, creeaza spectacolul.

Si din punct de vedere al eficientei sale, interviul
pentru televiziune este un gen util, ieftin sub aspectul
resurselor implicate si avantajos pentru ambele parti
implicate, pentru cd interlocutorul 1isi transmite direct
opiniile, evitand eventualul efect de distorsionare pe care I-ar
aduce fie postprocesarile mai elaborate (ca in cazul
reportofonului), fie ceea ce numim de obicei interpretarea
jurnalistica. Asa se face ca televiziunea si-a dovedit foarte
repede preferintele pentru interviurile in direct, obtinute
frecvent ,la fata locului” sau in platou si, in functie de
aceasta ,,organizare” preliminard a situatiei de comunicare,
dar si a chestionarului jurnalistic, s-a vorbit, pe parcursul
evolutiei genului, de interviurile-marturie sau de interviul-
portret, concomitent cu o serie de tactici de intervievare:
tactica arbitrului, a exploratorului in tunel sau a meciului de
box. Insa toate aceste variatii pe tema dati nu fac decat si
personalizeze o functie perena a genului: aceea de a revela
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pentru public informatiile cele mai importante ale unui
eveniment sau datele esentiale despre identitatea unui actor
mediatic, livrate simultan cu alte detalii pitoresti sau
semnificative.

Adeptii entuziasti ai interviului televizat — atat
teoreticieni, cat si jurnalisti direct implicati -, atunci cand
sustin cd acesta ar fi un gen privilegiat, intuiesc si sustin, de
fapt,in acest elogiu, evidenta urmatoare: mai mult decat
oricare gen al audiovizualului, dar si al presei In general,
interviul scurteaza distantele, stimuleaza jocul de rol —
valabil in orice situatie de negociere si de influentare -,
stimuleaza dinamica ideilor (prin interactiune, confruntare si
schimb) si, nu in ultimul rand, circumscrise, la modul ideal,
la ceea ce interpretarile media moderne numesc ,.teatralizarea
informatiei”, fabricand in manierd instant senzationalul,
originalitatea si spectacolul”.'®

Trebuie sa facem de la inceput o distinctie. Cand
vorbim de interviu, putem vorbi despre el ca metoda de
documentare (atunci cand luam declaratii martorilor unui
accident, de exemplu), sau putem vorbi despre el ca gen
jurnalistic.

Pe scurt, interviul, ca gen jurnalistic, este o discutie,
insd nu o discutie oarecare, ci una care intruneste cateva
conditii minime:

— convorbirea are loc Intre un jurnalist §i o persoana
care prezintd interes pentru public (ce spune intervievatul are
valoare de informare);

— trebuie sa existe un accept de publicare dat
jurnalistului de catre interlocutor;

— discutia este Inregistrata si publicatd sub forma
intrebare — raspuns.

18 Daniela Zeca-Buzura, “Jurnalismul de televiziune”, Ed. Polirom, Iasi,
2005, p. 105-107
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In esenta, interviul este de fapt transcrierea acestei
discutii. Si nu trebuie sa credem ca aceasta transcriere 0
facem intocmai. Asa ne-am transforma Intr-un robotel care
scoate textele de pe reportofon. Textul final va fi editat,
pastrand doar pasajele notabile.

111.2. Tipologia si functiile interviului

Dupa scopul lor, Ph. Gaillard distinge doua
categorii de interviuri. “In primul caz este vorba de a
obtine din partea intervievatului date despre un subiect in
care este specialist; n al doilea este vorba de a prezenta
personalitatea respectiva care, dintr-un motiv sau altul,
este sau din care se vrea si se faci o vedetd”®.

Tehnica jurnalisticd britanicd opereaza o
clasificare proprie a interviurilor :

. informative — subiectul provine din
continutul unei stiri de actualitate, intervievatul fiind in
masura sa ofere informatii despre acesta si reprezintand o
sursd in care cititorul poate avea incredere; acest tip de
interviu ilumineaza, dezvoltd, demascd, explica si
aprofundeaza
stirea de la care a pornit, contribuind la o receptare corecta
a mesajului initial;

. hard news - tratecazd un eveniment
neobignuit, dar cu consecinte importante (catastrofe
naturale, de pilda, sau accidente);

. de investigare — stabileste adevaratele
origini si derularea evenimentului;

YpPhilippe Gaillard— Tehnica jurnalismului, Bucuresti, Editura
Stiintifica, 2000, p.113
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. controversa — reporterul incearcd, Intr-0
maniera eleganta, sa-1 puna in incurcatura pe intervievat;

. cu o personalitate — atrage atentia asupra
unui anumit eveniment din viata unei personalitati;

. portret — interlocutorul este invitat de
reporter sa-si prezinte drumul catre succes, sa-si deschida
inima si sd isi dezviluie secretele; la final, cititorul va
avea o noud imagine a celui intervievat; aflat la intersectia
intre reportaj si proza, accentul va cddea pe notele
biografice si pe observatiile personale ale reporterului;

. interpretativ - jurnalistul ofera
intervievatului fapte pe care asteaptd ca acesta sa le
interpreteze;

. emotional — reporterul transforma cititorul
intr-un martor activ la bucuria sau la necazul unei
persoane sau grup de persoane;

. divertisment — necesitd interlocutori cu
simtul umorului, cu replici pline de miez;
. realitate — folosit mai mult pentru

documentare sau stiri, interviul curpinde numai
declaratiile celui intervievat.

Exista si alte clasificari, dupa criteriul functional
al tipului de subiect exploatat si al manierii de redactare a
acestuia:

. interviu informational — ofera informatii
despre un eveniment, o persoana;

. interviu-portret;

. interviu-descriere — intervievatul este

martorul unui eveniment si descrie ceea ce a vazut, a
simtit etc;

. interviu-interpretativ — interlocutorul are
misiunea de a interpreta, de a comenta sau explica fapte
furnizate de reporter;
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. interviu de analizi - interlocutorul
incadreaza evenimentul sau situatia intr-un context precis,
intr-o perspectiva clarificatoare si raspunde la intrebarea-
cheie “de ce?”’;

. interviu-comentariu — aici, intrebarea de
baza o constituie “Care este parerea dvs.?”’;
. interviu de opinie — e asemandtor cu

interviul de controversd si urmareste sa releve opinia,
punctul de vedere al unei personalitati intr-o anumitd
chestiune;

. interviu-afectiv — oferd o viziune generala
asupra interlocutorului, astfel incat cititorul sa inteleaga
mai bine situatia in care acesta este implicat;

. interviu-documentar.

Interviul, mai mult decat stirea, lasa loc
inventivitatii §i originalitdtii redactorului. Cu toate
acestea, existd anumite structuri in care un interviu poate
fi incadrat, cu mentiunea cd, in general, interviurile bune
combind mai multe tipuri de abordare.

1)  Tip-pdlnie — reporterul porneste de la ideea
generald, de la ansamblu, si ajunge, treptat, la detalii, la
particularizare, fiind asemuit de unii reporteri
interogatoriilor de la tribunal;

2) Tip padlnie inversatd — conversatia
debuteaza cu un subiect determinat si se deschide, spre
final, catre o tema generala;

3) Tip tunel — autorul grupeaza o serie de
intrebari referitoare la tema aleasa, fie toate cu final
inchis, fie toate cu final deschis. El aduce repede
comentarii pe marginea unui eveniment; tipul de intrebari
nu permite reflectii indelungate (ex: Unde erati cand a
avut loc infractiunea? Ati parasit localitatea in ultimele
sase zile? Cu cine V-afi intdlnit in ziua de...?)
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4)  Cu ordine mascata — reporterul incearca sa
insele interlocutorul, alternand diferite tipuri de intrebari
(cele dificile cu cele usoare, cele cu final inchis cu cele cu
final deschis, intrebarile prietenoase cu cele insinuante);

5)  Cu forma libera — aceste interviuri, mai
putin lucrate, invitd la raspunsuri deschise; se preteaza
mai ales pentru interviurile de profil sau atunci cand nu
exista limite de timp?°.

O alta distinctie se impune intre interviurile de
actualitate si cele cu valabilitate pe termen lung. In cadrul
celui dintai tip, timpul joacad rolul agentului extern ce
influenteaza evenimentul, dar si reflectarca lui de catre
media, mai puternic decat celelalte valori (interes uman,
proximitate spatiald, conflict). Interviurile cu valabilitate
lungd nu au un caracter imediat perisabil, asadar factorul
temporal nu mai este fundamental. Se considerd ca, prin
valoarea si importanta persoanei intervievate — pentru ca
aici avem de-a face aproape in exclusivitate cu subiecte-
persoane, interviul va putea fi difuzat oricand intr-un
viitor nu prea indepartat. Un exemplu In acest sens il
constituie dialogul dintre magnatul Bill Gates si ziaristul
roman Lucian Mandrutd. Acest interviu ar fi putut fi
difuzat la fel de bine, cu acelasi impact adica, chiar astazi.
Bill Gates ar fi ramas acelasi bogat om de afaceri,
industria calculatoarelor ar fi avut acelasi ecou, asadar,
informatia s-ar fi pastrat nealterata un interval inca destul
de lung de timp.

Unii autori considerd ca, la aceste tipuri de
abordare, se mai poate adauga inca unul — sondajul de
opinie — care poate fi realizat fie de catre o institutie
specializata, fie de catre reporteri, pe strada, in piete, in

20 #** __ Manual de jurnalism, vol. I, Iasi, Editura Polirom, 1997, p. 79
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magazine, in mijloacele de transport etc. Sondajul realizat
in aceste contexte (vox-pop-ul) apare, de regula, ca o pata
de culoare in cadrul unor articole, dar poate avea si o
existentd de sine statatoare (un exemplu 1l constituie
rubrica vox-pop din cotidianul Monitorul de Iasi, acum
Ziarul de lagi). Temele acestor sondaje trebuie sa fie strict
de interes cotidian, altfel interlocutorii alesi de pe strada si
reprezentand diferite categorii sociale prezentate alternativ
(femei/barbati, tineri/batrani, persoane cu instructie/fara
instructie) riscd sa nu fie competenfi sd raspunda.
Declaratiile selectate pentru publicare vor fi cele scurte si
colorate, cele mai nostime fiind plasate la inceputul si la
finalul materialului. In general, aceste declaratii sunt
raspunsuri la intrebari cu final deschis, cele cu “da” sau
“nu” neavand niciun farmec.

111.3.Documentarea

Interviurile, realizate de regula intre doud persoane,
fata in fata sau la telefon, au drept scop obtinerea de
informatii (opinii sau reactii), ca si clarificarea si
transmiterea lor pentru o bund informare a publicului.
Aceasta Inseamnd cd auditorii asteaptd ca un interviu sd le
explice un fenomen natural, sd contureze personalitatea
cuiva, sa demaste anumite jocuri de culise etc.

Rezultatul activitatii de intervievare depinde in mare
masurd de pregatirea prealabild — de intermediere si de
documentare — si, abia apoi, de tehnica de conversatie.

Intermedierea presupune identificarea unui subiect
si stabilirea grupului de persoane interesat de acesta.
Urmatorul pas va fi gédsirea unui interlocutor indreptatit sa
vorbeasca despre tema aleasa si ale cdrui opinii sa prezinte un
potential interes pentru publicul-tinta.
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In practica jurnalistici, etapele par a fi ametitor
inversate, ludndu-se ca punct de plecare, de prea multe ori,
interlocutorul, omitandu-se astfel doua etape elementare ale
procesului de intervievare: selectia temei si, mai ales,
identificarea grupului-tinta de receptori.

Ce presupune documentarea? Reporterii trebuie sa
cunoasca tot ce s-a scris despre tema, iar daca pand in acel
moment ea nu a facut subiectul altor articole, informatii utile
se pot obtine de la familie, de la prieteni, rude, vecini, colegi
de munca, fosti profesori etc. Dupa o cunoastere sumara a
subiectului si a contextului sau, este necesara identificarea
intrebarilor la care nu s-a raspuns inca. Daca totusi exista o
serie de Intrebari revelatorii pentru subiect ce trebuie reluate,
interesanta §i inovatoare va fi atunci forma raspunsurilor si
maniera de redactare a intrebarilor.

Documentarea permite reporterului realizarea unei
liste cu intrebari posibile, care va constitui planul interviului,
intrebarile mai importante memorandu-se. “In cursul
conversatiei, nu trebuie uitate Intrebarile pregatite in prelabil,
dar, totodata, nu trebuie nici sa ne tinem strict de acesta lista.
Pe masurd ce se vor obtine raspunsuri, vor aparea elemente
neprevazute care vor face
inutile unele intrebdri sau vor necesita altele noi”?.
Rezultatul poate fi, in aceste conditii, un articol mai reusit
decat a fost el conceput initial de catre reporter.

Pentru ca deseori apar momente tensionate,
interviurile se realizeazd, de regula, fatd in fatd si nu la
telefon, varianta 1n care exista riscul ca intervievatul sa
intrerupd convorbirea, pentru reluarea cdreia va fi necesara o
noud procedurd de contact. Un alt motiv care impune
preferinta pentru interviul direct, nemediat de telefon sau de

ZAphilippe Gaillard— Tehnica jurnalismului, Bucuresti, Editura
Stiintifica, 2000, p.115
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alte mijloace de comunicare moderne (precum internetul), il
constituie posibilitatea de a nota atmosfera si caracterul
interlocutorului,  gesturile, 1mbracdmintea, ambianta,
elemente care vor ajuta la redarea scenei pentru cititori si vor
impune tonul interviului — oficial sau familial —, precum si
ritmul sau — egal sau sacadat.

Intervievatorul se confruntd, in general, cu doua
situatii: “Incercarea de a se impune, de a perora el nsusi, de
a-l domina pe intervievat” sau cu “un exces de timiditate si
de retinere, care are drept rezultat faptul cd intervievatul
vorbeste vrute si nevrute, dupa capul lui”?2. Alte doud greseli,
care apar cu frecventd deosebitd mai ales In audiovizual, si
asupra cirora avertizeaza si T. Vlad?, sunt legate de
rolul jurnalistului in medierea conversatiei; astfel, avem,
pe de o parte, o atitudine de pasivitate, concretizatd in
intrebari previzibile, care nu aduc nimic nou nici la nivelul
raspunsurilor, si, pe de alta parte, o atitudine de egocentrism
din partea jurnalistului, vaditd in abundenta de opinii si
puncte de vedere personale, irelevante pentru receptor, care
nu doreste sa vada un reporter-protagonist, ci un reporter-
martor.

Fard a fi confundata cu specializarea, documentarea
presupune insusirea anumitor termeni sau elemente, in
functie de tema sau personalitatea abordata, care sa faciliteze
procesul de ,,vulgarizare” a informatiilor obtinute. Marcel
Tolcea vede in documentare:

= ,,0 abordare obiectivd sau factuala — date,
cifre, nume, rapoarte etc. cu privire la tema, ce se pot gasi in
carti, reviste, baze de date;

Zldem
ZTudor Vlad — Interviul. De la Platon la Playboy, Cluj-Napoca,
Editura Dacia, 1997, p. 42
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= o abordare ,,personalizatd” — marturii ale celor
apropiati cu privire la pasiunile, ticurile, reactiile, micile
,secrete” ale unei personalititi”?.

Si totusi, documentarea nu trebuie privita ca un scop
in sine, nu acesta este mesajul pe care reporterul urmareste sa
il transmita cititorilor. Documentarea este motorul pentru
obtinerea informatiilor si transpare, vizibil, in lead (chapeau)
si in modul de formulare a intrebarilor. Este important,
asadar, ca reporterul s nu piarda nici un moment controlul,
iar interventiile sale sa fie documentate, impersonale, scurte
si la obiect.

111.4.Etapele interviului

Simplificand observatiile anterioare, putem schita, in
linii mari, etapele fundamentale ale realizarii unui interviu:

1)  Gasirea subiectului sau a persoanei potrivite.
Fiecare reporter are anumite criterii dupa care se ghideaza in
alegerea interlocutorilor; uneori conteaza notorietatea,
personalitatea intervievatului sau autoritatea informatiei
obtinute, alteori realizarile deosebite, participarea la un
eveniment neobisnuit sau simful umorului, capacitatea de a
crea atmosfera.

2)  Precizarea temei dialogului. Alegerea temei
impune si o optiune in privinta atitudinii fata de interlocutor,
care poate fi de simpatie nedisimulata, de obiectivitate ori de
confruntare. Aceasta etapad precede de multe ori, in mod
firesc, desemnarea intervievatului, cu precadere in situatiile
cand evenimentul este important prin el insusi §i mai pufin
prin cei implicati in desfasurarea lui.

24 #xx __Manual de jurnalism, vol. I, Iasi, Editura Polirom, 1997, p. 77
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3) Obtinerea de la intervievat a mai multor
informatii decat au obtinut altii si chiar a mai mult decat ar
dori sau ar crede el insusi ca poate spune.

Documentarea este vitala: nici un interviu nu se
poate construi fard ca intre participanti sa existe un set minim
de cunostinte reciproce. Dar, daca pentru protagonistul
interviului este uneori suficienta simpla
recomandare/prezentare a jurnalistului, pentru acesta din
urma lucrurile devin mai complicate. Orice informatie poate
constitui un bun prilej pentru obtinerea de alte informatii,
datele inlantuindu-se, in mod logic, dar, cu sigurantd, lipsa
intrebarilor din partea reporterului — generate de o lacuna in
documentare — nu poate avea ca rezultat decat ratarea
interviului. Nu de putine ori s-a intimplat ca, dupa luni
intregi de solicitare a unui interviu unei personalitati, cand
aceasta 1si da in sfarsit acceptul, intervievatorul sa nu se
aleagd cu nimic publicabil, datoritd documentarii superficiale
sau inexistente, ajungand uneori sa fie chiar dat afard din
biroul acestuia si din redactie.

Intrebari bune si intrebdri mai putin bune

Cheia oricarui interviu este a-1 convinge pe partener
sd vorbeascd, sd coopereze in vederea obtinerii unui text
interesant pentru auditor. Pentru aceasta, reporterul, imbracat
corespunzator, adecvat adica locului si tinutei partenerului,
trebuie sa stie sd pund intrebari. Cele mai bune sunt acelea
care pornesc din curiozitatea fireascd a jurnalistului, dar care
nu-1 implica emotional. O intrebare este cu sigurantd buna
daca cititorul are senzatia ca si el ar fi adresat aceeasi
intrebare, in locul reporterului. De asemenea, intrebdrile
trebuie sa demonstreze faptul ca reporterul s-a documentat,
iar interlocutorul trebuie sa fie interesat de raspunsul pe care-I
va da. Exista persoane experimentate in a da interviuri §i care
par ca raspund la intrebari, cand, de fapt, nu spun nimic la
obiect. De aceea, atentia jurnalistului va fi mereu treaza,
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pandind neconcordantele sau reaua-credinta evidenta. Apoi,
in functie de intervievat, jurnalistul se efaseaza sau ,,arunca”
cu intrebari. Daca nu i se raspunde la o intrebare, aceasta va fi
reformulata si reluatd in alt moment al interviului, pana cand
va primi raspuns. Uneori, se poate recurge la pauze sugestive:
dupa cateva secunde de expectativa, intelegand ca i se solicita
detalii in plus, interlocutorul va completa raspunsul. Secretul
este sa se pastreze tacere cat mai mult timp.

Fiecare intrebare are un moment optim in care poate
fi adresata, moment ce nu trebuie ratat. Apoi, important este
ca toate intrebarile sa fie intelese, sa nu existe indoieli sau
nedumeriri de nici o parte. Pentru evitarea acestor situatii, cel
ce realizeaza interviul va cere explicatii, mai ales in cazul
subiectelor tehnice. Reporterul, in virtutea faptului ca
lucreaza pentru un public foarte divers ca grad de cultura,
educatie si statut social, se indeparteaza de informatia ,,de azi
pe maine” si intrd In domeniul vulgarizarii, pentru care
interviul e un instrument eficient. Jurnalistul nu scrie pentru
elite, ci pentru publicuri cat mai largi, alcatuite din cetateni
obisnuiti, caracterizati printr-o capacitate de atentie limitata,
prin preferinta pentru divertisment, in detrimentul instruirii $i
prin pierderea interesului fatd de materialele care solicitd
eforturi intelectuale. Astfel, “ziaristul intervine ca un
intermediar necesar. Mai intdi, va sti sa pund anumite
intrebari pentru a clarifica subiectul; apoi, dupa ce le va fi
inteles, va reorganiza faptele sau ideile intr-un limbaj pe
intelesul publicului”?®.

Persoanele neobisnuite cu interviurile au nevoie de
un tratament special: acestora li se vor adresa intrebari care sa
le incurajeze in a vorbi despre sine, sd le indemne la
confesiuni, de genul: “Care este cea mai dificila experienta pe

BZPhilippe Gaillard— Tehnica jurnalismului, Bucuresti, Editura
Stiintificd, 2000, p.114
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care ati avut-o?”. Tot pentru a le incita si a le determina sa
reactioneze, reporterii experimentati folosesc intrebari
trucate, care solicitd raspunsuri defensive: “Cutare spune
despre dvs... Ce parere aveti?”.

Succesiunea tipurilor de Intrebari are un rol major in
forma si calitatea materialului final. Indiferent de strategia
aleasd, se vor ivi intotdeauna momente intr-un dialog cand
interlocutorului trebuie s i se solicite mai multe detalii, mai
multe explicatii ori rAspunsuri transante.

In tentativa de a clasifica intrebirile se porneste, in
mod curent, de la criteriul dependentei sau independentei lor
ca propozitii in fraza. Astfel, distingem, mai intai, intrebari
principale si intrebari subordonate.

Intrebarile principale cuprind mai multe subtipuri
de Intrebari:

. intrebari deschise — sunt cele care oferda
intervievatului posibilitatea de a-si exprima, detaliat, punctul
de vedere in legatura cu un subiect.

. intrebari inchise — cand este necesar un
raspuns de tipul “da” sau “nu”.

. intrebari directe — il implica In mod nemijlocit
pe interlocutor, solicitindu-i-se sad-si descrie propriile trairi;

¢ intrebari indirecte — interlocutorul este
implicat direct fara insa ca Intrebarea sa i se adreseze In mod
explicit.

In studiile britanice, clasificarile grupeaza intrebarile
intr-un scenariu propriu, fard un criteriu evident, in afara
utilizarii lor:

* intrebari deschise

= Intrebari inchise

» intrebdri primare — introduc subiectul fiecdrui
aspect nou adus in discutie;
= intrebari subsidiare — urmeazd raspunsurilor

intrebdrilor primare;
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= intrebdri neutre — nu sugereaza nici un raspuns
asgteptat;

= intrebari conducatoare — sugereaza interlocutorului
raspunsul asteptat si nu sunt folosite in interviurile de
cercetare®.

In general, sunt recomandate intrebarile cu final
deschis, adica cele la care nu se poate raspunde doar prin
“da” sau “nu” si care ofera intervievatului posibilitatea de a
se exprima pe larg asupra unui subiect pe care il cunoaste.
Dintre aceste intrebari, cele mai importante sunt:”Cum?” si
“De ce?”, care solicitd o opinie sau un motiv pentru o
anumita actiune, dar si “Cum v-afi simfit in acel moment?”,
“Afi lua aceeasi hotarare §i a doua oara?”, “Ce v-a
surprins?”.

Intrebarile subordonate prezinti, la randul lor, mai
multe variante:

. de clarificare — vizeaza obtinerea unor
reformuldri ori a unor precizari suplimentare;

¢ de amplificare — reclama dezvoltarea unui
raspuns anterior;

¢  de confruntare — sugereaza un punct de vedere
diferit de al interlocutorului si genereaza replica acestuia.

Raportul cantitativ dintre intrebarile principale si
cele subordonate poate oferi indicii asupra modului de
structurare a planului, dominanta celor dintai semnificand o
greutate in comunicare a reporterului, incapacitatea detasarii
de plan, ceea ce are drept rezultat un dialog rigid, cu
raspunsuri ce nu pot fi fructificate. Dimpotriva, un numar mai
mare de intrebari secundare denota flexibilitatea jurnalistului,

%®James Watson&Anne Hill— Dictionary of media &
communication studies, fifth edition, London, Arnold, 2000, p. 157
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atentia lui in a selecta si puncta detaliile considerate relevante
ce apar pe parcursul convorbirii.

Apoi, indicatii pot veni §i din utilizarea cu o
frecventa mai mare a celorlalte variante de intrebari.
Intrebarile deschise pot fi semnele ale unei atmosfere
destinse, ale wunei atitudini de participare deplina a
intervievatului. S$i invers, cele inchise demonstreazd o
atitudine defensiva a interlocutorului, motiv pentru care
ziaristul se vede obligat sa indrepte discutia intr-o zona unde
poate obtine raspunsuri categorice, neechivoce.

Pe langd aceste clasificari, mai existd o gama
intreagd de altele, aditionale, cuprinzand intrebédri ce pot
furniza raspunsuri mai detaliate, absolut necesare in
economia textului jurnalistic.

1)  in functie de scop:

. factuale sau de informatic (ofera date
concrete);

. de opinie (prezinta punctul de vedere al unui
specialist);

. de marturie (reprezintd confirmarea unei
informatii);

. de motivatie (oferd motivele, cauzele unei
actiuni, decizii, intentii etc );

. de urmarire (clarifica o chestiune discutatd
anterior);

. de completare (se adreseazd, de regula, la
sfarsitul interviului).

2)  in functie de rolul lor:

¢  de atac (prima intrebare);

. de sprijin (il ajutd pe intervievat sa fie clar, il
constrang sa raspunda etc);

. de relansare (il readuc pe interlocutor la
subiectul dialogului);
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. de insistenta (se insistd asupra unor declaratii
pentru a le clarifica si a le accentua importanta);

. de obiectie (contracareazd tentativele de
evaziune ale intervievatului);

. de controversa (interlocutorul poate fi
contrazis).

I11.5.Realizarea interviului

In primul si in primul rind trebuie gisit subiectul.
Subiect care, fie detine o functie importanta, fie a realizat
ceva important, este acuzat de fapte grave, cunoaste ceva
important, este sau a fost martor la un eveniment important
sau este persoana careia i s-a intamplat ceva important.
Discutia pregatitoare este de cele mai multe ori neglijata desi
este destul de importantd. Este nevoie de o discutie cu
purtatorul de cuvant sau cu persoana In masura sa faciliteze
intalnirea in scopul ludrii interviului. Interviul propriu-zis
trebuie sd contind un plan bine stabilit de intrebari, raspunsul
primei intrebari si faci o a doua intrebare. Inainte de
transmiterea informatiei catre public este indicat sa se faca o
confruntare a intervievatului cu varianta care urmeaza a fi
data publicarii.

Motive care pot impiedica un interviu

Interlocutorul nu intelege exact ce fel de informatie
a fost solicitatd. Interlocutorul nu intelege exact ce tip de
raspuns 1 s-a cerut, putand sd dea un raspuns inchis cand i s-a
cerut un raspuns larg. Interlocutorul nu 1intelege exact
intrebarea din cauza unei formulari defectuoase.
Interlocutorul nu detine informatia solicitata, fie a uitat-0, fie
nu a stiut-o. Interlocutorul poate sustine ca intrebarea este
irelevanta si nu 1l priveste pe jurnalist. Interlocutorul nu e
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capabil sa isi exprime propriile sentimente din cauza unor
traume emotionale. Interlocutorul considera ca raspunsul nu
poate fi Inteles, subiectul este prea tehnic, prea strdin pentru
jurnalist.?’

Modalitati de intervievare uzuale:

Fata in fata

Este cea mai recomandatd modalitate. Este Intr-
adevar si cea care consuma cele mai multe resurse.
Dezavantajul principal este ca nu se poate realiza intotdeauna
repede. Insi exista foarte multe avantaje care si incline
favorabil balanta. In primul rand, fati in fati, putem sa
exploatim foarte bine comunicarea non-verbald. Daca
interlocutorul incepe sa bata cu pixul in masa sau sa-si frece
mainile e un semn pentru reporter. Un zambet nu poate fi
transmis prin telefon sau e-mail.

Prin telefon

Este cea mai rapida metoda. Dezavantajele sunt
foarte multe, mergand péana la faptul ca interlocutorul poate
inchide subit. Totusi, este o0 modalitate foarte uzuala si foarte
practica. Nu Intotdeauna ai timp sa te intalnesti cu cei pe care
vrei sa-i intervievezi.

Messenger

Este o modalitate destul de noud, dar practica, de
intervievare. Principalul avantaj este cd se reduce foarte mult
timpul pe care l-am pierde cu transcrierea discutiei de pe
banda.

Prin e-mail

Este varianta cu cele mai multe dezavantaje, ultima
la care ar trebui sd recurgeti. In cazul in care intervievatul nu
intelege Intrebarile nu puteti interveni cu intrebari ajutatoare.
In cazul in care intervievatul raspunde vag, nu ai ce-i face, nu
mai poti interveni sa-l tragi de limba etc. Singurul avantaj e,

27 https://ro.wikipedia.org/wiki/Genuri_jurnalistice#Interviul
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la fel ca si pe Messenger, cd se castigd timp la transcriere.
UPDATE: Un alt mare dezavantaj al interviului prin email
este cd intervievatul are toate intrebdrile in fatd. Mai mult ca
sigur le va citi pe toate Tnainte sd se apuce sa raspunda. Asta
va strica tot farmecul.

Stabilirea intalnirii

Tot la capitolul pregatiri intrd si fixarea Intalnirii.
Indiferent ca o vom face telefonic, prin mail sau altcumva,
trebuie sa-i comunicdm persoanei alese: tema discutiei, locul
(asta daca nu vom face interviul prin e-mail sau prin telefon),
data, ora si durata interviului. Pentru a fi convingatori e
recomandat sa-i explicam si de ce el a fost alesul.

Discutia (Relatia dintre jurnalist si intervievat)

O regula de aur in interviu este ca jurnalistul trebuie
sa stie sa asculte. E acolo ca sa afle cat mai multe, deci sa
asculte ce spune intervievatul, nu sa arate cat de multe stie el.
Daca reporterul vorbeste prea mult, e normal ca persoana pe
care o intervieveaza sa se intrebe: ,,daca stie asa de multe, de
ce ma mai intreaba pe mine?”.

Jurnalistul trebuie sa adopte un comportament de
gazda fatd de interlocutorul invitat la dialog, sa fie civilizat si
amabil, asumandu-si rolul secundar si lasand prim-planul
invitatului sau.

Aflat n postura solicitantului de informatii sau de
opinii, ziaristul nu-si poate permite sa fie ostil, blazat sau
indiferent si nici nu poate s afiseze aere de superioritate. Pe
de alta parte, nici complezent nu poate sa fie sau nu trebuie
sa fie, fiindca ziaristul are in spate dreptul opiniei publice de
a fi informata, o institutie de presa.

Discutia trebuie sa fie fairplay. Asa-numitele
intrebari capcand sunt doar trucuri ieftine, care prind doar in
fata unui interlocutor neavizat.

Trebuie citata cu acuratete convorbirea sau ideea pe
care interlocutorul o sustine. O declaratie inexacta,care
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creeaza controverse, il poate face pe interlocutor sa-si piarda
increderea in onestitatea noastra de jurnalisti si sa evite sa ne
mai raspunda invitatiilor viitoare la interviu.

Jurnalistul trebuie sa-i ofere interlocutorului
posibilitatea de a transmite cu placere informatia. Acesta nu
trebuie sa fie Intrerupt la tot pasul. El trebuie lasat sa
vorbeasca, ceea ce nu inseamna 1nsd cd jurnalistul nu trebuie
sa controleze dialogul. In acelasi timp, ziaristul trebuie sa-si
elibereze interlocutorul de grija formei discursului sau,
asumandu-si Tn acest sens integral corectitudinea formala a
redactarii.

,»Orice jurnalist de televiziune stie ca un interviu
realizat in studio (fie ca e vorba de o inregistrare sau de 0
transmisiune directd) are un caracter artificial. Desi intreg
dispozitivul televizat e pregatit si std la dispozitia
intervievatorului si a interlocutorului sau, toate elementele
ambiantei — camere de luat vederi, sunet, lumini de platou,
personal tehnic si regizori — 1l predispun pe invitat la un
comportament afectat, prudent sau, uneori, de-a dreptul
retinut.

De aceea, un procent semnificativ din vocatia unui
jurnalist de televiziune i revine abilitatii de a-l determina pe
partenerul de dialog sa se simta si sa se comporte in timpul
filmarii dupa propria masura.

Nu intamplator, mai multi teoreticieni invoca,
atunci cand e vorba despre un interviu de televiziune
desfasurat in platou sau ,la locul faptei”, asa-zisa regula a
cadrului natural. Desi suna ca un precept ecologic, aceasta nu
se referd decat la abordarea intervievatului in mediul pe care
il reprezintd sau, cel putin, intr-o ambiantd care 1l
reconforteaza.

Intervievatul si camera video

Pentru coerenta vizuala a interviului, e recomandat
ca directia privirii intervievatului sa fie spre reporter.
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Captarea sunetului

Aproape doudzeci de ani, la inceputurile sale,
televiziunea europeand a folosit microfoane suspendate,
straduindu-se sa nu le facd vizibile in alternanta de planuri
din timpul filmarii.

Astazi, interlocutorii nu mai stau, in studioul de
televiziune, cu microfonul suspendat deasupra capului.
Microfonul de tip lavaliera a devenit instrumentul discret si
performant de captare a sunetului, indiferent cd este vorba de
platou sau de filmarile de pe teren. Totusi, in conditiile in
care pe teren zgomotul ambiental este puternic, sunt preferate
microfoanele unidirectionale, care reduc foarte mult bruiajul
sonor. Dacd reporterul si/sau intervievatul nu vor sta in
acelasi loc pe parcursul interviului,sunt recomandate
microfoanele cu emitator, pentru a nu afecta mobilitatea
acestora.

Montarea interviului

Montajul poate deveni o problemd atunci cand
incadrarea intervievatului nu are continuitate, in sensul ca
replicile sale au fost extrase din momente diferite de pe
parcursul interviului. Deoarece subiectul isi poate modifica
pozitia corpului sau unghiul aparatului e schimbat de la o
secventa care intereseaza la alta, in lipitura dintre cadre poate
aparea o sariturd, pe care editorul de imagine o va ,,rezolva”
cu altd incadratura din acelasi unghi sau din altul ori cu un
cadru de legatura.

Imaginile ,,de ilustratie” sau de legatura sunt care
riguros motivate stilistic care completeaza informatia verbala
adusa de cei doi actori mediatici aflati in dialog cu detalii de
atmosfera: aspecte din locatia filmarii, alte materiale
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iconografice, inscrisuri realizate prin efecte ale montajului
digital.”?8

Cdteva lucruri importante:

Nu fiti agresiv decat daca ati epuizat toate celelalte
cai.

Daca nu sunteti siguri ca ati Inteles corect, expuneti
cum vedeti voi lucrurile. Daca le vedeti gresit, cu siguranta
intervievatul va va corecta.

Aveti grija la cifre, date, nume si la functii.
Asigurati-va ca sunt corecte.

Daca intervievatul lanseaza acuzatii la adresa uneli
persoane sau institutii nu ezitafi sa-l1 intrebafi pe ce se
bazeaza cand afirma acele lucruri. Veti castiga credibilitate.

Nu va platiti sursele ca sa vorbeasca.

Nu dati niciodatd textele intervievatilor spre
aprobare 1nainte de a fi publicate. Au avut ocazia sa spuna ce
vor in momentul discutiei, nu e cazul si se rizgindeascd.?®

2 Daniela Zeca-Buzura, “Jurnalismul de televiziune”, Ed. Polirom, Iasi,
2005, p. 117-118
2 http://www.ghidjurnalism.ro/interviul
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CAPITOLUL IV
EMISIUNEA ,,PROFESIONISTII”
IV.1.Despre Eugenia Voda si emisiunea ,,Profesionistii”

Dupa anul 1990, oferta romaneasca de televiziune se
afirma ca una a alternativelor si a diversitatii, iar de la nivelul
intervalului 2001-2003, odata cu intrarea pe piata a ultimelor
sosite — Realitatea TV, B1 TV si National TV — inclusiv
latura cantitativa a ofertei de programe este una importanta.

La sfarsitul anului 2000, in Romania erau active 104
posturi TV comerciale (cf. Anuarului Statistic al Romaniei,
apud Coman, 2003), iar conform statisticilor frunizate de
CNA, in anul 2002, in spatiul audiovizual romanesc erau
inregistrate 242 de licente de emisie si 121 de decizii de
autorizare.

Dupa informatiile furnizate de AGB TAM, la finalul
anului 2003, peisajul televizual autohton aparea marcat de
patru televiziuni dominante, care se pozitionau, in ordinea
audientei: PRO TV (lider de piatd, post care a pierdut foarte
rar primul loc in clasamentele ultimilor 15 ani); postul public
de televiziune prin Romania 1 (principalul sau canal dintre
cele patru existente la momentul clasamentului), Antena 1 si
Prima TV (lansat in 1997, pe ruinele unui post metropolitan
minor).

De fapt, cele patru canale mentionate au dat tonul, la
sfarsitul anilor ,90, in Romania, unor mutatii semnificative in
ceea ce priveste consumul de televiziune si, mai ales,
preferintele de consum. Intre fenomenele care au marcat, pe
parcursul deceniului 1993-2003, optiunile in materie de
programe ale telespectatorilor se numara in mod decisiv:

l.conceperea ca productie internd si difuzarea talk-
show-urilor;
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2.achizitionarea licentelor unor formate
internationale de entertainment care au primit denumirea
locald de ,,emisiuni cu si despre oameni obignuiti”;

3.achizitionarea si difuzarea masiva de soap opera,
inclusiv pe canal tematic de nisd, Acasd TV, declansand o
adevarata furie a telenovelelor, in special in intervalul 1994-
2000, dupa pozitionarea pe piatda a postului de televiziune
dedicat.”*

Pentru a ilustra interviul televizual pe care I-am
analizat in aceastd lucrare, am ales sa prezint emisiunea
,Profesionistii”, moderatd de doamna Eugenia Voda.

Eugenia Voda (n. 4 martie 1959, Sighisoara) este un
critic de film si realizator TV. A absolvit Institutul de Arta
teatralda si cinematografica ,I. L. Caragiale”, sectia
teatrologie-filmologie. In calitate de critic de film a ficut
parte din juriile FIPRESCI la festivaluri internationale de
film. A mai realizat seria de emisiuni ,,Plancta Cinema” si, la
Romania literara, rubrica intitulatd ,,Cronica filmului”. A
publicat cartile ,,Cinema si nimic altceva”, ,,Scurte ntalniri”
si ,,Planeta cinema”.

Din anul 2000 realizeaza emisiunea ,,Profesionistii”
diguzata de TVR 1, emisiune care a facut-o cunoscutd
marelui public. Emisiunea a fost caracterizatd ca avand
»herv”’,in conditiile in care Eugenia Vodd mizeaza pe
,senzationalul normalitatii”. ,,Profesionistii” a fost distinsa
cu numeroase premii, printre care ,,Premiul Clubului Roman
de Presa” pentru cel mai bun talk-show, ,,premiul Criticii”

80 «I a taclale cu idolii”, Daniela Zeca-Buzura,
https://books.google.ro/books?id=BP-
YBgAAQBAJ&pg=PT198&Ipg=PT198&dg=la+taclale+cu+idolii&sourc
e=bl&ots=kNwW4u7AX-
&sig=ToeohGxMgBdnHZ0voJmmabUfyrA&hl=ro&sa=X&ei=_n6NVbn
BBLOv7AaOwojgBA&ved=0CFkQBAEWCQ#v=0nepage&q=Ila%20tacl
ale%20cu%20idolii&f=false
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pentru cea mai bund emisiune de televiziune, ,,Premiul
UCIN” pentru critica de film, ,,Premiul Ion Cantacuzino al
Asociatiei Criticilor de Film” pentru publicistica de cinema.

,Harvey Cox, un teolog american, spunea ca suntem
nascuti cu nevoia de a asculta si de a spune povesti, dar cea
mai mare nevoie a noastra este sa avem povesti incredibile de
trait. ,, Trebuie sa traiesti foarte delicat, ca altfel nu are nici un
haz”, spunea Oana Pellea. Trebuie sa glumesti cu viata si sa
nu ridici fiecare obstacol care iti apare in drum, pentru ca
,totl oamenii au un sac de uratenii in spate. Si il cara, si il
umple de fiecare data”.

Iar pentru Oana, urdteniile au luat forma
dependentei de tigari, lipsei de credintd, obstacolelor din
teatru sau mortii parintilor. Era prin 2009 cand a facut aceste
confesiuni. Eugenia Vodd o chemase la emisiunea
Profesionistii.

E doar una dintre povestile care s-au spus, intr-un
mod firesc sau lipsit de Incorsetari, in cei 11 ani. Cei care s-
au asezat in fata Eugeniei Vodd au trdit acele povesti
incredibile. Ei sunt cei care au facut un nou varf in bransa lor
sau care au avut destine internationale, asa cum I-a
caracterizat pe Ion Filotti. Au venit profesionisti ai
adevarului — asa-l prezenta pe Mircea Cartarescu — ai
medicinei, literaturii, artelor sau teologiei.

Si dupd cunoscutul ,bine v-am gasit, stimati
telespectatori”, spus de FEugenia Voda, povestile curg.
Profesionistii este una dintre cele mai apreciate §i urmarite
emisiuni de la postul national, iar in 2009 a primit ,,premiul
pentru talk-show” (ex-aequo), de la Asociatia Profesionistilor
de Televiziune din Romania, pentru edifia in care a fost
invitatd Regina Ana a Romaniei. Tot cea mai buna emisiune
culturala a fost vazuta si de CNA, si de Clubul Roman de
Presa, in 2002.
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De multe ori deja celebri, alteori cunoscuti doar de
un grup restrans de persoane, Eugenia Voda i-a chemat pe celi
care au schifat istoria din umbra anonimatului si a reusit sa-i
aduca pe cei care au refuzat ani de-a randul sa se destainuie
in fata presei. Printre acestia s-a aflat si Regina Ana a
Romaniei, care i-a oferit Eugeniei Voda primul interviu
televizat. Timp de o ord, oamenii au putut s-0 asculte pe
Nanne, dupa ii spunea fratele ei mai mare, Jacques, vorbind
despre destinul ei alaturi de Regele Mihai. A avut o viata
frumoasa: ,,nu am nevoie sa mi-o imaginez”, 1i raspundea
realizatoarei TV, cand a fost intrebatd cum 1si imagineaza
fericirea.

»1Tu tii minte raul?”, I-a intrebat pe Cristian Tudor
Popescu. Raspunde rapid, marturisind ca, altfel ,,ce sens ar
mai avea binele?”, iar atunci cand i-a raspuns chestionarului
lui Proust, Regina Ana i-a marturisit ca onestitatea ¢ calitatea
pe care o doreste de la un barbat. Ea poartd fiecare invitat
intr-o calatorie prin viata lui si este supus unor jocuri de
imaginatie. Pe scriitoarea Herta Muller a intrebat-o dacd are o
batistd la ea, iar pe Johnny Raducanu il punea sa faca
scenariul vietii lui romantate.

Miza fiecarei editii? ,,Sa comunicam ca si cum am fi
in Siberia, de unde nu stim daca ne vom mai intoarce”,
povestea Eugenia Voda intr-un interviu pentru ,Jurnalul
National” 3

Pe un blog am gasit urmatorul comentariu, care
reflecta intocmai pdrerea mea despre emisiunile doamnei
Eugenia Voda si mai ales despre calitatea invitatilor sai:

,Emisiune de televiziune! Cand auzi aceasta
expresie...parca te duce cu gandul la niste spectacole
burlesti, ieftine. Nu este cazul. De altfel mai sunt emisiuni de
televiziune (,,Memorialul durerii”, ,,Garantat 100%”, ,,inapoi

31 http://www.tvrplus.ro/emisiune-profesionistii-cu-eugenia-voda-57

70



la Argument”, ,,Nocturne”, ,Zestrea romanilor” si multe
multe altele), interesante si antrenante de la care avem de
invatat imens, insa ,,Profesionistii” are ceva fermecator. Nu
stiu dacd sunt ochii Eugeniei Voda si inteligenta ei vie,
decorul urbano-boem sau muzica lui Nat King Cole de la
inceput. Pot sa spun ca toate acestea si mai mult, invitati de o
calitate iesita din comun, ridicol de mare, contribuie la
crearea acestei emisiuni. Este practicatd un tip cultura
placuta, nu de aceea de care uneori fugim, parandu-ni-se
poate uneori ridicold, alteori inaccesibila ori neinteligibila.
Poate ca privind aceastd emisiune poti intelege ce inseamna
comunicarea cu adevarat ori faptul ca marile personalitati
sunt oameni obignuiti dar atdt de mari prin simplitatea
gandirii lor, urmarind povata Hristica In fond. Uneori ma
gandesc ce bine ar fi ca cineva sa o intervieveze pe Eugenia
Voda asa cum face ea cu invitatii ei. Ce € rau e cd nu ar avea
cine. Ce pacat ca nu sunt doud ca ea. Eugenia Voda, mi-ai
aratat, prin felul in care ai cercetat sufletul si omenia atator
marete caractere, ca viata este minunata atunci cand il asculti
pe cel de langa tine, cand vrei sa il cunosti cu adevarat, cand
il respecti pe cel de langa tine si 1l iubesti pentru ca il
intelegi. Ei, ar fi trebuit sa stiu asta mai de mult, de doua mii
de ani se stia. Dar finalurile...? oooh finalurile sunt
minunate, timpul ingheatd si te obligd sd privesti esenta
invitatului. Finalul care te pune pe ganduri cateva ore sau
poate zile, ani... este Inrudit cu arta cinematografiei si a
fotografiei. De unde scoateti insd intrebarile cele mai
potrivite doamna Eugenia Voda? Unde le aveti ascunse? De
unde aveti atata caldura pe chip? Probabil ca vin din dorinta
sincera de a cunoaste si de a intelege cat mai bine personajul.
Inca o dovadai ca televizorul poate fi o comoara (nu
numai instrument de indobitocire) este aceasta emisiune.
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...Felicitari tuturor celor de la televizor care sunteti
inzestrati cu darul de a destepta o natie, un neam intreg, din
somnul ignorantei!”32

De asemenea, am gasit un interviu luat de catre
Iulia Blaga doamnei Eugenia Voda, si care ne poate ajuta sa
intelegem formatul emisiunii si relatiile care se stabilesc in
cadrul emisiunii, fie in echipa, intre jurnalist si invitat etc:

»1.B.: Emisiunea "Profesionistii" implineste noua
ani de existentd. Mai tine? Mai ai suflu? Ai senzatia ca inca
putin si epuizezi profesionistii din Romania?

E.V.: Te felicit ca ai stat sa-i numeri. Din punctul
meu de vedere, au trecut ca fulgerul. Acuma nu am timp sa-ti
povestesc o teorie (stiintificd!), conform careia oricine
persevereaza cum trebuie intr-un anumit domeniu are toate
sansele sda devind genial. Deci, dacd nu ai observat, afld ca
am perseverat destul in televiziune ca sa fi devenit geniala :))

Nu am senzatia cd epuizez profesionistii, am
senzatia cd ma epuizez pe mine inutil, si ca alte proiecte ale
mele stau blocate din cauza televiziunii. Dar asta e cu
masochismul, el merge mai departe, tot mai departe. E greu
sd-1 impui o limita rationala!

I.B.: Cum a inceput "Profesionistii"? Ideea iti
apartinea?

E.V.: Ideea imi apartinea, da. Primele editii au fost
mult mai usor de facut, pentru ca am invitat oameni care mai
fuseserd la televiziune si care “stiau sd vorbeascd”, prin
natura meseriei lor.

Pe traseu, am invitat si oameni pe care i-am
descoperit eu, care nu mai fusesera niciodata intr-un studio,
care se exprimau greu, care se blocau, deci lucrurile s-au
complicat treptat, “operatiile” de neurochirurgie pe care le-
am efectuat in “spital” au fost din ce in ce mai migaloase.

32 https://ovidjus.wordpress.com/2010/12/29/revelatii/
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Statistic vorbind, am avut o rata de supravietuire
foarte buna, chiar daca am avut si esecuri, oameni pe care n-
am reusit sa-i scot din limbajul de lemn nici cu macaraua, sau
oameni de la care, dupa patru ore de stat de vorba, n-am
retinut absolut nimic! Uneori ma gandesc ca as putea face sa
para locvace pana si un mut!

[.B.: Cum aratd emisiunea ideala?

E.V.: Emisiunea ideald, cu care nu m-am intalnit
inca, ar fi una in care eu sa tac tot timpul, iar ceea ce aud sa
fie palpitant! Deocamdata nu am avut parte de un monolog
atat de genial incat sa ma amuteasca, drept care mi-am
conceput emisiunile ca un dialog intre doua personaje, in care
important este cel de-al treilea personaj: mesajul, pe care eu
nu l-am trimis prin posta, ci prin televiziune!

Asta apropo de mogulul hollywoodian care a zis, si
bine a zis : “Daca ai un mesaj, trimite-1 prin posta!” Dar asta
e valabil in cazul artei, nu in cazul unui mijloc de informare
si de formare cum e televiziunea.

Dimpotriva, cred ca televiziunea ar trebui non-stop
sa transmita mesaje, explicite, ca un mijloc foarte eficient de
igienizare sociald. Din pacate, s-a pornit cu stangul de la
“facerea lumii”, din ‘89, cu mahalaua expandatd, iar acum
lucrurile sunt scapate de sub control.

Trebuie sd spun cd nu sunt pentru democratie in
cultura (dar nu e o parere originala, ¢ si parerea unor celebri
sociologi occidentali). Cred cd in cultura (iar televiziunea se
include, totusi, aici) lucrurile trebuie tratate coerent si
urmarind o anumitd directie. Altfel se creeaza, iatd, o
epidemie a vulgaritatii si a stupiditatii, cu nimic mai putin
spectaculoasa decat “gripa porcina” - o gripa porcina la
figurat.

I.B.: "Profesionistii" a impus un stil de montaj inedit
pentru talk show-urile inregistrate de la noi. La tine in
emisiune s-ar parea ca invitatii nu stau pe ganduri, dupa cum
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nici tu nu esti niciodata luata pe nepregatite. Cum ai ajuns la
acest format?

E.V.: Nu uita ca am o formatie de om de cinema.
Am studiat teatrologia-filmologia si am facut, ani de zile,
practica la montaj. Invitatii mei stau pe ganduri cand consider
eu ca e necesar. Altfel, ma ghidez dupa un singur principiu :
toate genurile sunt bune, in afara de genul plicticos.

De curand, un fizician pe care I-am avut invitat mi-a
spus dupa ce a vazut emisiunea ca intelege ce fac eu. Ca in
fizica, in laborator - adicd in studio -, se produce
experimentul, iar apoi, la montaj, eu construiesc teoria.

[.B.: Cum pregatesti o editie a "Profesionistilor"?

E.V.: Am o echipa mica si lucrez enorm, dar mi se
pare penibil acum sd ma apuc sa si povestesc cum ma chinui.
E ca si cand o campioana de patinaj artistic ar povesti cum se
juleste ea la genunchi, in timpul antrenamentelor.

I.B. Au fost oameni pe care i-ai dorit in emisiune si
te-au refuzat?

E.V.: Extrem de putini. Nu m-au refuzat pe mine, ci
aceasta vitrina care se cheama televiziunea. Sunt oameni care
nu au dat nici un interviu la televiziune in viata lor. Ii inteleg.
Nici eu nu merg la nimeni, la nicio emisiune. E destul ca
merg laamea!

I.B.: De ce ai refuzat oameni care se invitau singuri
la tine 1in emisiune? Modestia e un indiciu al
profesionalismului?

E.V.: Nu, din superstitie. S$i trdiesc bine cu
superstitiile mele. Cand imi aleg invitatii, hazardul
guverneaza totul, vorba wvulpii lui von Trier, “domneste
haosul”!

I.B.: Cu emisiunea ta ai luat (pardon de expresie)
pulsul elitei intelectuale din Romania. Care e concluzia ta
dupa noua ani? Mai apar profesionisti?
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E.V.: Profesionistii exista, dar nimeni nu are nevoie
de ei, cam asta e concluzia mea. Sauve qui peut ! Dintre toate
editiile pe care le-am facut pana acum, cel mai mult mi-a
facut placere sa vorbesc cu fetita de 9 ani, campioana de sah,
Daria Visanescu. N-am sa uit niciodata ochii ei mari, albastri,
geniali, incercand sa inteleaga ce se intampla la masa noastra
de sah.

I.B.: Cat la suta te mai simti critic de film?

E.V.: Mi-am tratat invitatii ca pe niste personaje
vazute de un critic de film. Sigur ca uneori mi s-a parut
ciudat, gen “da mama cu biciu-n mine !”, ¢, 1n loc sa scriu o
cronica de film stiteam sa montez un stomatolog sau un
crescator de trandafiri, sa zicem!

M-am gandit sa scot o carte cu cronicile mele
preferate, pe care sa o intitulez “Si eu am fost critic de film”.
Dar baiatul meu mi-a spus ca i se pare un titlu trist. Totusi,
nu uita ca de la Cannes scriu zilnic, deci ma mentin in elita
presei cinematografice acreditate cu “rose pastille”. Vorba
aceea, sunt de acord sa fiu modest, dar si se stie 173

IV.2.Formatul emisiunii ,,Profesionistii”

,Profesionistii” este o emisiune a postului national
de televiziune din Romania, TVR. In cadrul emisiunii,
Eugenia Vodad discutd cu invitatii sai, pentru ca in urma
acestui dialog sa se profileze celui invitat. In cadrul emisiunii
sunt invitate personalitati din diverse domenii, unii invitati
fiind foarte cunoscuti, aparand pentru prima data la televizor.

Emisiunea are un format de o mare simplitate,
formal vorbind, si cat mai dens ca substantd umana, daca se

33 de Iulia Blaga, HotNews.ro, Marti, 16 iunie 2009, 16:59
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poate spune asa. Dialogurile sunt concepute ca niste portete
dramatizate, cu aura, tensiunea si ritmul impuse de realizator.
Discursul este de tip dilogic, deci este adaptat destinatarului.
In cazul discursului dialogic se impune respectarea celor 2
principii  fundamentale: principiul cooperarii, care se
manifestd sub forma calitatii si manierismului si principiul
politetii, bazat pe acord de diplomatie, pe generozitate.
Totodata este si un discurs de tip jurnalistic pe teme
culturale. Este vorba despre axarea pe tipul de culturd
individualistd, unde accentul nu cade asupra grupului, ci
asupra individului, pe personalitate si originalitate. Cat
despre ,reteta succesului”, e foarte simpla: a cauta si a
respecta adevarul. Acest adevar si-a publicul lui, desi a fost
difuzata mereu la ore de noapte, si n-a sustinut publicitar. Nu
este importantd atdt suprapunerea fideld a emisiunii cu
persoana reald a invitatului si cu cariera lui, cat transmiterea
unui mesaj pozitiv.

Singura conditie de plecare e ca invitatul sd fie un
profesionist autentic, sa-si stipaneasca meseria. E vorba, aici,
de o alta conceptie despre televiziune si despre rostul ei decat
se practica in general, la noi. Televiziunea, la noi, a fost si
este, in prea mare masurd, un instrument de ,tampire”
colectiva si de propagare a prostului gust.

Eugenia Voda si-a conceput emisiunile ca un dialog
intre doua personaje, in care important este cel de-al treilea
personaj: mesajul pe care il transmite prin televiziune.
Limbajul folosit este elevat, dar nu inaccesibil pentru cei care
urmaresc emisiunea i nu au studii superioare, desi publicul
vizat este cel cu studii superioare.

Televiziunea ar trebui non-stop sa transmite mesaje,
explicite, ca un mijloc foarte eficient de ,,igienizare sociala”.
In culturd nu ar trebui sa existe democratie. Cred ¢4 in cultura
(iar televiziunea se include) lucrurile trebuie tratate coerent si
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urmarind o anumita directie. Astfel se creeaza ,,0 epidemie” a
vulgaritati si a stupiditatii.

Invitatii si Eugenia Voda nu sunt adversari sau
concurenti, sunt coechipieri. Nu joaca un meci, eventual o
piesa. ,,Publicul nu vede in Profesionistii o baie de sange, ci,
poate, o baie de speranta”.3*

Ideea este ca toate aceste interviuri sd compuna un
fel de ,,comedie umane”, cu portete dramatizate ale unor

contemporani ai nostri.

IV.3.Analiza emisiunii ,,Profesionistii” — invitat Tamara
Buciuceanu Botez

In contextul unei lumi care promoveazi, cu putine
exceptii, divertismentul facil si prostul gust, Eugenia Voda
reuseste sa realizeze o emisiunea cu stil... si inteligentd —
,Profesionistii”. Prin intermediul invitatilor sdi, Eugenia
Voda descoperd cele mai fascinante povesti de viata.
Apreciata realizatoare tv reuseste de fiecare data prin invitatii
de marca sd aducd in fata telespectatorilor profesionisti din
diverse domentii, in dialoguri pline de savoare.

Multi s-au intrebat daca emisiunea ,,Profesionistii”
este un interviu sau un talk-show, Daniela Zeca-Buzura da
urmatorul raspuns:

,De fiecare data cand studentii ma intreaba,
oarecum derutati, daca, de pilda, schimb ul verbal al Eugeniei
Voda, din platoul emisiunii ,,Profesionistii” este interviu sau

34 Interviu luat de Roxana Ioana Ancuta, “Eugenia Vodi - Regina
interviurilor:...Va intreb acum: care e secretul?, jurnalul.ro, 29 februarie
2008
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un talk-show, raspunsul se situeaza in aceiasi parametri:
interviul televiziual se caracterizeaza in primul rand prin
»punerea la vedere” a doi parteneri situati intr-o relatie
asimetrica. Este ceea ce Patrick Charaudeau numea, in urma
cu 15 ani, ,un schimb-dual”, in care un participant are
statutul de jurnalist-intervievator, iar celdlalt de invitat-
intervievat, acestuia din urma peste rolul mediatic
suprapunandu-i-se si o identitate sociala decisa, de expert,
poltician, om de stiinta etc.

Daca din punct de vedere interactional, aceasta
relatie de schimb este asimetricd,finalitatea ei actionala
detine o prioritate informativda si de aici, rolurile si
comportamentele comunicationale ale celor doi parteneri:
intervievatorul isi asuma un rol provocator, prin intermediul
mai multor tehnici de chestionare, care variaza in functie de
statutul invitatului si de motivatia pentru care a fost convocat
in platou. Rolul intervievatorului este de a raspunde, utilizand
comportamente comunicationale care valorifica si alterneaza
marturia, explicatia, declaratia sau confesiunea. Insd
indiferent de strategiile discursive ale fiecdruia dintre
participanti, pozitiile instituite din punct de vedere
comunicational sunt acelea de solicitant si solicitat, care
evolueaza intr-un raport de complementaritate, dat fiind ca,
dupa opinia lui Charaudeau, ,,impreuna contribuie la nasterea
cuvantului” (1990, p. 21).”%

,Punerea in scena vizuala defineste nivelurile de
prezenta pe ecran a participantilor, cadrora le atribuie
capitaluri de imagine diferite. Modurile de prezenta ale

% Daniela Zeca Buzura, ,,La taclale cu idolii”,
https://books.google.ro/books?id=BP-
YBgAAQBAJ&pY=PT284&Ipg=PT284&dg=analiza+profesionistii+euge
nia+voda&source=bl&ots=kNwW4v4F_Z&sig=tYYLg775jxOVySnqTFI
IVrIjFIQ&hl=en&sa=X&ei=ZpyNVZHHII TNygP-
4JHQCQ&ved=0CFcQ6AEWBzgU#v=0nepage&q&f=false
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participantilor includ parametri diferiti de cadrare, care
creeaza relatiile de apropiere si distantd intre actantii din
platou. Asa, de pilda, prim-planul unui invitat reprezintd un
plus de valorizare, comparativ cu o cadrare medie. Tot
datorita dispozitivului vizual, punctele de vedere pot fi
anonime sau personalizate, pentru ca in situatia in care
replica unui invitat din platou nu este stimulatd cu imaginea
profilului sau, punctul de vedere, ca abordare mediatica,
poate fi considerat anonim.”

Am ales emisiunea 1n care invitatd este doamna
Tamara Buciuceanu Botez deoarece simt un adanc respect
fatd de dansa si fatd de actorii din ,,vechea garda”. Cine nu o
cunoaste pe Tamara Buciuceanu Botez, ,,Isoscel” din seria
,,Liceeni1”?

Interviul incepe cu salutul Eugeniei Voda, in prim-
plan, urmand dupa aceea, prezentarea invitate Tamara
Buciuceanu, moment in care aceasta intra in prim-plan,
ilustrand perfect cele mentionate de Daniela Zeca-Buzura in
citatul anterior.

Platoul este amenajat extrem de simplu, ca in toate
emisiunile Eugeniei Voda, pentru a scoate in evidentd
invitatul, dialogul, si nu a distrage atentia telespectatorilor. In
primele minute din emisiune acesta nici nu este vizibil pentru
telespectatori, in prim-plan aflandu-se, in functie de schimbul
de replici, intervievatorul sau intervievata.

Este de remarcat inca de la inceput legatura aproape
familiard care se stabileste intre cei doi actori ai
dialogului/interviului. Tamara Buciuceanu mentioneazd ca
ultima dorintd a sotului ei a fost sa fie strigatd si cu numele
lui, iar Eugenia Voda, pentru a mai stabili o punte de legdtura
cu invitata, o numeste ,,Tamara Botez Buciuceanu”.

Secventa de prezentare pune in relief strategiile de
cooperare ale intervievatorului, care au o dubla orientare:
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-Spre telespectatori, carora li se adreseaza utilizand
formule de salut si prezentarea invitatului, precum si
anuntarea (pentru a mentine audienta, atentia, ca in emisiune
va mai fi un invitat)

-spre invitatul din platou cdruia i se adreseaza
utilizdnd formule de salut, afirmatii/intrebari declansatoare
pentru Inceperea interviului.
1.EV: Bine v-am gasit stimati telespectatori. Invitata noastra
este Tamara Buciuceanu, dar nu numai, §i o sd intelegeti mai
tarziu de ce. Deci: Tamara Buciuceanu! 1
2.TBB: Si Botez.1
3.EV:Chiar acest Botez? 1
4.TBB: Pentru ca asa m-a rugat Ducu. Zice: cand nu o sa
mai fiu, ca sa-fi aduci aminte de mine, te rog frumos sa-mi
pronunti si numele meu de familie.t
5.EV: Atunci am sa te prezint asa: invitata noastra e, pentru
o data, Tamara Botez Buciuceanu. Tamara Botez
Buciuceanu ca sa terminam optimisti anul.t
6.7BB: Da. Totdeauna am fost de parere ca atunci cand vrei
sa faci ceva, sd faci cu multa placere, cu bucurie si sa simti
ca asa trebuie sa faci.t
1.EV: Draga Tamara, un interviu facut acum zece ani, cand
erai in prag de 70 ani...|
7.TBB: Da...?
8.EV: Deducem de aicea, cu o aritmetica elementard, ca
acum, incredibil, esti in prag de 80 de ani!t
9.TBB: Da.t
10.EV: Multi inainte!?
11.TBB:Mai sunt inca 8 luni...]
12.EV: Stii ce se spune: ca actori mari sunt mulfi, comici
doar unii.t
13.TBB: Sau cum se spune la noi in tard, in meseria noastra
in general: drama se joaca singura, pe cand comedia...
trebuie sa ai asa... ceva de la Dumnezeu in plus.t
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14.EV: Exact.®
15.TBB: Probabil Dumnezeu a fost bun cu mine si mi-a dat
ceva in plus.?
16.EV: Ai vrut sa demonstrezi si ai demonstrat ca poti sd joci
§i drama si opereta. Ai putut sa smulgi si lacrimi si sa faci o
sala sa incremeneasca.
17.TBB: Da.1

Secventa de incheiere cuprinde salutul de incheiere
al invitatelor emisiunii, deoarece in minutul 25 se alatura
interviului si Stela Popescu, si concluzionarea Intregii
emisiuni.
EV:Deci sa uitam de burse. Bursa umorului sa o tinem la
cote ridicate. Asta este concluzia emisiunii noastre.|
SP: Da, sigur.t
TBB: Sigur.|
EV: Oricum, nu putem sa nu le uram telespectatorilor ,,La
multi ani!” Eu o sa le spun La multi ani, in ciuda crizei. Tu,
Stela, cum le-ai spune??
SP:Avem contract cu infinitul. Oprifi scandalul! Incetati!
Cdnd mi-o veni... nu e sfarsitul! Sa nu ne prinda suparati. Eu
zic sa nu ne mai certam.
EV: Tamara, tu cum le-ai ura La multi ani celor care te-au
privit?1
TBB: Simplu. Oameni buni, La mulfi ani, sandatate, bucurii, si
tot ce va doriti sa se implineasca!l

Trecerea de la secventa de prezentare la corpusul
emisiunii se face brusc, prin afirmatii referitoare la meseria
invitatei: in replicile 6-11 se vorbeste despre varsta invitate,
urmand ca brusc, in replica 12, sd se enunte meseria,
profesiunea acesteia: actrita de comedie. Corpusul emisiunii
este format din schimburi de replici, intervievatorul
conducand dialogul in vederea obtinerii de cat mai multe
detalii referitoare la viata si activitatea invitatei. Desi pare a
incepe cu o lauda, Eugenia Voda vorbeste despre capacitatea
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invitatei de a mentine atentia a sute de oameni sau de a-i face
sa rada pe acestia tot pentru a ajunge la tema interviului, care
o constituie viata si cariera Tamarei Buciuceanu Botez.

EV:A fost ambitia ta sa dovedesti ca poti si asta. Totusi,
ramdi in primul rand o mare actrita de comedie.| Esti unul
din putinii oameni din Romdnia care, cand apare in scend,
daca vrea el, isi rotunjeste ochii, se uita un pic asa... cam
cum te uifi acum la mine... §i o sala de sute de oameni incepe
sa rada. Cum faci?

Si aceasta replica este utilizatd de intervievator
pentru a ajunge la o altd parte a vietii invitatei: perioada de
formare:

TBB: Am invatat de la marele Nicolae Baltateanu care a fost
profesorul meu.t

EV: Unde l-ai intdlnit? La Conservatorul de la lasi??

TBB: Nu. Cand s-a desfiinfat Conservatorul de la lasi -
atunci se numea Institutul Vasile Alecsandri - eram in anul
trei §i am fost repartizata impreuna cu Octavian Cotescu
aici, la Bucuregti.1

EV: Erai aliat cu Cotescu?t

TBB: Da, sigur ca da. A fost partenerul meu multi, multi ani
de zile. Ori eram nevasta lui, ori eram sora lui, ori eram
soacra lui, ori eram matusa lui.?

EV: f[i dai seama: in memoria noastra, Octavian Cotescu a
ramas mult mai tanar, pentru ca s-a prapadit mai tanar si
oamenii ramdn in memorie la varsta la care dispar.|
TBB:Da.?

EV:Jerard Filip de pilda, ramdne un actor pururi tanar.\
TBB:Tanar, da.t

Se poate observa cd intervievatorul dirijeaza
schimbul de cuvinte. El este cel care da cuvantul unui invitat,
sau altuia. Uneori adreseaza aceeasi intrebare ambilor
invitati, dar el este cel care le da cuvantul si intotdeauna, ceea
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ce spune invitatul secundar este folosit pentru a reliefa
invitatul principal:
EV: Ce o sa faci, Tamara, de Revelion?1
TBB:Eu, in general, de sarbatori sunt trista. Imi lipsesc cei
care imi erau dragi. |,
EV: Ai trecut vreodata granita dintre ani singura??
TBB:Da.1
EV: Cu un pahar de sampanie in mana...1
TBB: Nu cu sampanie.| Eu nu beau sampanie.| Simbolic,
doar am tinut paharul .Da. Si am zis sa fie liniste si
sandtate.|
EV: §i tu, Stela, ce o sa faci de Revelion?1
SP: Totdeauna sunt cu familia mea, cu fetele mele, si am
cdtiva prieteni care ne vedem fara sa ne plictisim niciodata
si... Deseori la mine si la Sori, care este directorul
Filarmonicii, sau la Vasile Ciobotaru si care este un mare
chirurg pe creier si daca o sa ma zbanghesc, o sa ma opereze
tot Vasilica.t
EV: Incd nu s-a oferit... |
SP: Incd nu s-a oferit.| Am cativa prieteni cu care imi fac
sarbatorile intotdeauna §i noi nu ne plictisim niciodata
impreund.t
EV: Deci niciodata nu ai fost singura de Revelion? |
SP:Nu. Niciodata.
EV: Este mai interesanta secventa Tamarei... Daca ar fi sa
facem vreodata un film, un comic celebru care sta singur ca
un clovn vesel trist la trecerea dintre ani, este o secventd
foarte expresiva. Pe cand tu Stela...1
SP: Sa stii ca si eu am momentele mele: cdnd [-am pierdut pe
Puiul, i-am pierdut pe tata, pe mama, dar firea mea este de
asa maniera cd, in clipa in care e gata sa ma duc spre
tristete, odata ,, PAC!” si m-am dus in alta parte.|

Din punct de vedere al comunicdrii, se poate
observa cd nu exista bariere de comunicare. Dialogul dintre
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EV si TBB este unul cald, apropiat, cele doud spunandu-si pe
nume, dar corectitudinea gramaticald, limbajul standard
utilizat, aratd cd cele doud sunt persoane care in orice
moment se respecta si ca Intr-un cadru organizat nu isi permit
si se comporte altfel decat foarte politicos si elevat. In
acelasi timp, in concordantd cu firea ei, Stela Popescu
forbeste mult mai liber, ficand dezacorduri, un limbaj
colocvial si apeland la anacolut:

SP: Sa stii ca si eu am momentele mele: cand [-am pierdut pe
Puiul, i-am pierdut pe tata, pe mama... dar firea mea este de
asa maniera cd, in clipa in care e gata sa ma duc spre
tristete, odata ,,PAC!” si m-am dus in alta parte.}

Limbajul nonverbal este folosit de ambele
participante la dialog pentru a sustine afirmatiile facute,
pentru a intdri legatura afectivd dintre cele doud. Spre
exemplu, In secventa de inceput, atunci cand Tamara
Buciuceanu Botez mentioneaza ca a fost dorinta sofului
decedat sa 1i pronunte si numele de familie Botez, isi
impreuneaza mainile ca intr-o rugdciune pentru cel trecut in
nefiinga, pentru a arata respectul pe care i-1 poartd. Atunci
cand o prezintd pe invitatd, Eugenia Voda foloseste gesturi
largi cu deschideri ample ale bratelor, fapt care denota
deschiderea pe care o simte aceasta fata de invitata. Faptul ca
pe tot parcursul emisiunii intervievatoarea este doar cu
zambetul pe buze, un zadmbet nefortat, sustine afirmatiile
acesteia din interviurile prezentate in subcapitolul IV.1. cum
ca exista invitati care 1i produc placerea de a-i asculta, de a
conversa cu ei. In plus, acest zAmbet poate arita si respectul
pe care 1l are fatd de marea actritd Tamara Buciuceanu Botez.

Din paragrafele prezentate ale emisiunii, se poate
observa ca dialogul este unul pozitiv. Nu exista contraziceri,
dezacorduri, iar in putinele cazuri in care ele apar, sunt pur si
simplu schimburi de pareri sau contraziceri ale unei pareri
preconcepute:
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EV: Cu un pahar de sampanie in mand...1
TBB: Nu cu sampanie.| Eu nu beau sampanie.| Simbolic,

doar am tinut paharul .Da. Si am zis sa fie liniste §i
sanatate.|
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V.Concluzii

Putem concluziona prin a spune ca interviul
televizat este o foarte buna sursa de informatii pentru elevi.

Traditional, scoala si profesorii erau interesati de
cresterea sau de mentinerea, acolo unde nivelul era ridicat
nivelului motivational prolectura.

In prezent preocuparea pentru lectura elevilor si a
tinerilor continud sa existe, in ciuda datelor statistice
alarmante. Unele cauzalitati explicative se constatd fara
putinta: bibliotecile scolare clasice mai sunt la fel de
raspandite sau tind sa fie inlocuite de bibliotecile virtuale?
Programele scolare, desi prevad ore de lecturd realizate in
afara programei, profesorii de la alte specialitati sunt
indrumati sa fie preocupati sau sa supravegheze calitatea
exprimarii verbale si scrise a elevilor.

Si totusi, intensificarea eforturilor este si un raspuns
la ingrijorarile cu privire la degradarea calitatii nivelului de
exprimare, regasibild pana la nivelul liceului sau al intrarii in
invatdmantul superior.

Din lunga listd a cauzalitdtilor explicative,
mentionam cateva:

e Cuprinderea globala in scolaritate obligatorie,
cea care  asigura invatarea cititului la
aproape toatd populatiai scolarizatd in clasele
de inceput ale scolii obligatorii — clasa
pregatitoare, clasa I si clasa a Il a, provenind,
cum se exprima si in studiile de
specialitateale UNESCO, incepand cu C.
Fitouri (1972), pana astazi (2018).

De retinut este faptul cd scoala, oricéte
eforturi ar face, nu reuseste s compenseze
vulnerabilititile mediului familial, care, la
randu-i trateaza cu superficialitate eforturile
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scolii si ale profesorilor de a recupera din
superficialitatea mediului de provenienta.

e Comunicarea si elaborarea exprimarii corecte,
orale si scrise, nu se pot forma decét prin
exercitiu repetitiv, controlat, indrumat si
corect evaluat, precum si prin reflectii
adancite aspra motivatiilor facile ale elevilor
cu privire la relatia dialectica intre procesul
evolutiv al invatdrii cititului si lecturile
elevilor din marii scriitori, echivaland intre
anumite limite, cu un mod discret de a
participa, intr-o masura sau alta, la procesul
raspandirii de creatie.

Sa intelegem ca lectura bine orientatd si
selectata nu poate fi pasiva, neutrald cognitiv
si socio-afectiv.

De aici, recunoasterea unui fapt simplu: pe
masurd ce elevul cititor proceseaza in
formarea competentei lectorale odatd cu
maturizarea sa, pe masura ce lista lecturilor
se diversifica tematic si stilisticca exprimare,
concomitent se amelioreaza capacitatile sale
atentionale (in special de concentrare) si
imaginative, reflectia siputerea narativase va
exterioriza social si scolar, procesele de
identificare cu eroii cartilor vor fi mai
frecvente.

Consecinta formativa: progresiv se formeaza un
crescut potential actional al realizrii unui discurs interior
care se poate manifesta scolar si extrascolar , in imprejurari
favorizante.

De aici si solicitarea de a da raspunsuri la intrebarea
: ,,Cand (varsta) si cum (psihopedagogic) se recomanda a
incepe punerea bazelor citirii corecte, fluente prin lecturi ale
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textelor scolare si extragcolare , ale progresului de apropiere
de competenta lectorald ?”

Raspunsul la ,, Cand?” nu este usor de dat: incepand
cu clasele terminale ale ciclului primar, continuand progresia
in clasele gimnaziale si adancindu-se calitatea in perioada
adolescentei (in clasele postgimnaziale) —liceu, scoala
profesionald, socotitd de unii autori, varsta privilegiatd a
lecturii este adolescenta.

Argumentele de sustinere nu lipsesc. Astfel se
sustine:

a)  Adultii cultivati pastreaza de reguld amintiri
placute cu privire la lecturile parcurse si rolul
acestora in diferitele momente ale vietii.

b)  Orientarea profesionala este frecvent legata de
rolul unor lecturi realozate in adolescenta.

c)  Orintarea valorica si caracteriala este plasata
ca fiind determinatade lecturile semnificative
dintr-o anumita perioada a subiectului.

d) Retinem ca dincolo de lecturi sunt prezenti,
firesc si alti factori corelati: ambianta socialasi
contextul socio-cultural, cu rol semnificativ in
calitatea integrarii subiectului In mediul sau
existential, practicile inteligente ale unor
profesori sau persoane apropiate si aflate in
mediul proximal al subiectului.

Continuand analiza factorilor motivanti  si
explicativi prin influentele lor asupra conduitei prolectorale
in timpul scolaritatii, ajungem la cel putin sase intrebari
cadru:

1.  De ce si pentru ce sa citim / sa lecturdm ?

2. Ce sa citim astfel incat lecturile noastre sa fie

utile si utilizabile in mediul optiunilor
elevilor?
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3. Cum sa citim textele lecturilor recomandabile
sau gasite din propria initiativa?

4.  Care sunt oportunitdtile oferite elevilor de
scoala si de profesorii lor de limba si literatura
romand, dar si de alte specialitati, cu efecte
stimulative pentru cresterea interesului pentru
lectura?

5. Care este si In ce conditii se manifesta
conduita mediului familial care poate favoriza
comportamentul elevului prolectura?

6. In ce masura mass-media ( radio, tv, film,
mijloacele de comunicare informationald) sunt
stimulative pentru cunoasterea si diseminarea
principiilor specifice sferei motivationale
prolecturd , pentru formarea progresivd a
competentei lectorale predictive, creative la
elevi?

Pe un astfel de fond interogativ, s-au nascut proiecte
si programe destinate motivarii elevilor pentru lecturd in
scoald ( PMLS).

Ce sa citim si unde?

In scoala din Romania, programele scolare
recomanda elevilor anumite lecturi obligatorii si facultative
potrivit nivelului de varsta, nevoilor si intereselor cunoscute
sau anticipate. Multe dintre acestea pot fi cunoscute, venite,
recomandate de alti colegi, important fiind aici ca eleviisa
simtd i pana la urma sa argumenteze ca ei ingisi au nevoie de
aceste lecturi.

Sa ne imagindm o clasa de elevi despre care avem
informatii c@ nu le place sa citeasca / sa lectureze. Acestia nu
au speranta cad vor reusi sa parcurga o carte mai mica sau mai
mare de circa 30-50-100-150 de pagini.

Experimentul simplu ar putea incepe prin crearea
unui cadru scolar de organizare, diferit decat sala de clasa,
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anume creat / organizat putin altfel, in care sunt prezente
doar scaunele asezate dupa dorinta elevilor, peretii fiind
acoperiti cu panouri, afise, un ecran si un videoproiector, un
aparat audio care sa redea vocea marilor actori povestitori.
Singurele conditii pe care ar trebui sd le respectdm ar fi ca
elevii sa fie voluntari si sd aiba acelasi nivel de varsta,
numarul optim, ar fi 12-12 elevi.

Ce sa citim?

Importante, in raspunsurile la aceasta intrebare sunt
criterille de selectie al lecturilor, recomandarea noastra
situdndu-se in jurul:

a) Conceptului de interes al elevilor;

b) Valoarea finalitatii educative;
Sigur, la clasele mai mari, putem apela la o mica
anchetd pentru carti bune, recomandate de elevii
ingisi, de profesor, uneori chiar de parinti cu ceva
experientd scolard sau chiar de ghiduri speciale pentru
un astfel de exercitiu. In literatura domeniului, gisim
cateva lucrdri de referintd, care cuprind liste de carti
si texte integrale sau decupaje de texte / selectii deja
facute.
Am putea si lectura unor carti identificate la
intamplare, primite de alti colegi, cu riscurile de
rigoare.
Cum sa citim?

Elementele de metodologia lecturii sunt multiple,
multi experti recomanda proceduri si etape, modele dintre
cele mai tentante. Oricum, modurile de lecturd coreleaza
pozitiv cu scopurile lecturii, cu nevoile elevilor cititori. Intre
acestea recunoastem valoarea catorva , mentionate de
specialitate:

- Simplu divertisment;
- Sursa de informare;
- Suport pentru Tmbogétirea culturii;
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- Sursa de reflectie dupa lectura;
- Asigurarea unei stari de bine; s.a.m.d

Pragmatic vorbind, dupa alegerea unei carti pentru
lectura, pot urma cateva etape, cum ar fi:

a) Abordarea integrald a textului;

b) Decuparea unor parti / secvente textuale care par mai
interesante pentru elev, sau mai relevante in raport cu
recomandarile profesorului sau a celui care ne-a facut
recomandarea;

C) Montarea si integrarea lecturii criteriale, putand fi:

- crearea unei atmosfere de naturd sa suscite
interesul;

- construirea unui §cenariu care sd permitd
dezlegarea unor enigme ;

- Insotirea textelor de lecturd cu introducerea
unor fragmente muzicale (partea sonord) sau chiar a
unor montaje vizuale, picturale;

- asocierea textelor cu unele elemente de
biografie (prezentarea autorului), cu alte descrieri de
epoca istorica, ilustratii, aduse de elev sau profesor

d) Evaluarea atenta, dar discretd a contributiilor elevilor,
cu corelarea valorii textelor, imaginilor, animatiilor,
filmelor, dispozitivelor, jocurilor de rol.

e) Jocul intrebarilor, al opiniilor elevilor reciproc
adresate,fie profesorului, fie unui invitat.

Iata cd, interviul poate fi folosit el Tnsusi ca metoda
de predare-evaluare, sau pot fi analizate interviuri cu diverse
personalitdti pentru a avea acces la critica literara, la parerile
savantilor si cercetatorilor asupra diverselor teme cuprinse in
programele scolare de Limba si literatura romana.
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