DESIGNUL ACTIVITATII

Disciplina: Limba si literatura romana
Clasa: a X-a J, profil stiinte sociale
Profesor: Alina Dinu
Concepte/cuvinte cheie din domeniul educatiei media: tipuri de mesaje media, mediul online, videoclip,
consumatori si producétori de media; autor, format, audienta, continut, scop; perspective diferite

Concepte cheie din domeniul disciplinei: elementele situatiei de comunicare, functiile comunicarii, textul
multimodal, intelegerea globald/detaliatd a unor mesaje audio-video, raportul text-imagine, verbal-paraverbal-
nonverbal, imaginatie, inventie; scopul comunicarii (informare, delectare, divertisment etc.), reactiile receptorului
(cititor, ascultator)

Competente specifice: 1.1.,1.2., 1.3,

Relevant pentru (a se nota domeniul din Educatia media si din disciplina)

- Cadrul deconstructiei/constructiei mesajelor media

- Folosirea modalitatilor de analiza tematica, structurala si stilisticd n receptarea diferitelor texte literare si
nonliterare

Motivatia (de ce)

- ca sa aduc in prezent ideea de frumusete, prin observarea modului in care acesta este construita de discursul
publicitar;

- ca sa justific importanta reald/concreta a instrumentelor de analiza a produselor media;

Tema (ce)
Discursul publicitar; interpretarea mesajelor unei campanii publicitare la produse de ingrijire
corporala; CAMPANIA DOVE;

Descriere (cum)
I. Evocare:
Discutie introductiva:
- se poartd o discutie introductiva despre felul in care s-au schimbat de-a lungul timpului (din anii
"40 pana in prezent)standardele de apreciere a frumusetii unei femei;
- se realizeazd un experiment similar celui propus de DOVE: fetele din clasa si mamele acestora au

fost rugate sa-si faca un selfie cinstit(fara machiaj, fara modificarea ulterioara a fotografiei); de
asemenea, fetele si mamele au notat acele aspecte ale propriului chip de care nu sunt mandre/ care
nu le plac;

- fotografiile sunt afisate in clasa si toti copiii sunt rugati sa le vada si sa noteze pe biletele calitatile
pe care le observa la fiecare chip; se confrunta apoi aceste calitati cu observatiile initiale ale
doamnelor/fetelor fotografiate; scopul exercitiului este de a observa ca suntem, adesea, cei mai
aspri critici ai nostri,

11. Constituirea sensului:
- Pasul 1:Profesorul le vorbeste elevilor despre campania DOVE -Real Beauty - lansata in 2004, cand compania
incepuse sa aiba vanzari din ce in ce mai scazute si a fost nevoita sa-si refaca imaginea; campania a avut mai multe




etape — Real Curves, Redefining Beauty, Dove Self-Esteem, Pro-Age, Little Girl —ideea centrala ramanand aceea a
frumusetii reale, netrucate, a acceptdrii propriului corp, a propriului eu, a intelegerii corecte a raportului
adevarat/contrafdcut in frumusete;
- Pasul 2: Elevii primesc o fisd in care sunt prezentate principalele etape ale deconstructiei unui mesaj media; fisa
se va completa in perechi/ grupe pentru fiecare dintre urmatoarele spoturi din campania DOVE:
True Colours(https://www.youtube.com/watch?v=tG5Ayax_Zck),
Onslaught (https://www.youtube.com/watch?v=9zK{F40jeCA),
Amy (https://www.youtube.com/watch?v=-_18Umbg3qc);
- Pasul 3: Se prezinta oral cateva raspunsuri (2-3 minute fiecare). Se discutd pe marginea raspunsurilor;
II1. Reflectie:
- se discuta despre impactul mesajelor media asupra diferitelor tipuri de receptori, cu accent pe

nevoia unei raportari critice/interogative asupra diverselor modele de frumusete promovate in

media actuali;

Tema:
- elevii primesc la tema un nou videoclip — Evolution
(https://www.youtube.com/watch?v=KN2yunRynks), pornind de la care scriu un eseu despre

relatia dintre real si artificial in industria frumusetii;
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